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В рабочую программу вносятся следующие изменения на 2023 год начала 

подготовки: 

1) Дополнить п. 1. Цель освоения дисциплины пунктом следующего 

содержания: 4) развитие навыков практического применения цифровых тех-

нологий для решения профессиональных задач в сфере маркетинга. 

2) Заменить таблицу 1 «Требования к результатам освоения учебной 

дисциплины»:
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№ 

п/

п 

Код  

компе-

тенции 

Содержание  

компетенции (или её 

части) 

Индикаторы компетенций 

В результате изучения учебной дисциплины обучающиеся 

должны: 

знать уметь владеть 

2. ОПК-7 Способен взаимодей-

ствовать с участника-

ми образовательных 

отношений в рамках 

реализации образова-

тельных программ 

 

ОПК-7.1 Знает: основы эффективного 

педагогического общения, риторики, 

методы и способы медиации, разреше-

ния конфликтных ситуаций; основы ор-

ганизации учебной (учебно-

производственной, практической) дея-

тельности; особенности работы с соци-

ально неадаптированными (дезадапти-

рованными) обучающимися и их семь-

ями; методы и формы взаимодействия с 

членами педагогического коллектива, 

представителями руководства органи-

зации, осуществляющей образователь-

ную деятельность, социальными парт-

нерами в процессе реализации образо-

вательных программ; методики профес-

сионального самоопределения, профес-

сиональной адаптации и профессио-

нального развития обучающихся; мето-

дики организации и проведения меро-

приятий для родителей (законных пред-

ставителей) и с их участием  

сущность, принци-

пы, виды, функции 

маркетинга, элемен-

ты комплекса мар-

кетинга; инструмен-

ты маркетинга; це-

ли, задачи и прин-

ципы проведения 

маркетинговых ис-

следований; виды и 

методы маркетинго-

вых исследований; в 

том числе с при-

менением совре-

менных цифровых 

ин-струментов 

(Google Jam-board, 

Miro, Kahoot)   

  

ОПК 7.2Умеет: проводить индивиду-

альные и групповые встречи (консуль-

тации) с обучающимися и (или) их ро-

дителями (законными представителя-

ми) по вопросам профессионального 

самоопределения, профессионального 

развития и профессиональной адапта-

ции; организовывать индивидуальную 

и коллективную образовательную дея-

тельность с учетом возрастных и инди-

 определять необ-

ходимые ресурсы и 

время на проведе-

ние маркетингово-

го исследования с 

применением циф-

ровых технологий 

и посредством 

электронных ре-

сурсов, официаль-

 



видуальных особенностей обучающих-

ся; устанавливать педагогически целе-

сообразные взаимоотношения с обуча-

ющимися, использовать вербальные и 

невербальные средства педагогической 

поддержки обучающихся, испытываю-

щих затруднения в общении; использо-

вать средства формирования и развития 

организационной культуры обучаю-

щихся; координировать деятельность 

сотрудников образовательной органи-

зации и родителей (законных предста-

вителей), взаимодействовать с руковод-

ством образовательной организации, 

социальными партнерами при решении 

задач обучения и воспитания обучаю-

щихся  

ных сайтов 

ОПК 7.3 Владеет: приемами достиже-

ния взаимопонимания, профилактики и 

разрешения конфликтов; техниками и 

приемами эффективной коммуникации 

с обучающимся и группой обучающих-

ся  

  методами сбора мар-

кетинговой информа-

ции; комплексом со-

временных цифровых 

решений, техниче-

ских средств, прие-

мов и методов онлайн 

и офлайн коммуника-

ций навыками обра-

ботки и ин-

терпретации инфор-

мации с помо-щью 

программных про-

дуктов Exсel, Word, 

Power Point, Pictochart 

и др., осу-ществления 

ком-муникации по-

сред-ством Outlook, 

Miro, Zoom. 



3) Заменить Таблицу 4 «Содержание лекций, практических занятий и контрольные меро-

приятия»:  

 

№ 

п/

п 

 

№ раздела 
№ и название лек-

ций, практических 

занятий 

Формируе-

мые компе-

тенции 

Вид 

контрольно-

го 
мероприятия 

Кол

- во 
часов 

1. Раздел 1. 

Методо-

логиче-

ские ос-

новы 

марке-

тинга. 

Лекция №1. Теоретиче-

ские основы маркетинга. 

ОПК-7  2 

ПЗ № 1. Концепции 

маркетинга. Виды 

маркетинга в зависи-

мости от вида спроса. 

ОПК-7  2 

Лекция №2. Потре-

битель в системе 

маркетинга. 

ОПК-7  2 

ПЗ № 2. Модель потре-

бительского поведения, 

сегментация рынка и 

позиционирование. 

ОПК-7  2 

Лекция №3. Система 

маркетинговых иссле-

дований. 

ОПК-7  2 

ПЗ № 3. Организация 

проведения маркетин-

говых исследований. 

ОПК-7 опрос в 

google-формах 

4 

2. Раздел 2. 

Комплекс 

маркетинга 

и инстру-

менты его 

реализации. 

Лекция №4. Товар и 

товарная политика. 

ОПК-7  2 

ПЗ № 4. Жизненный 

цикл товаров, способы 

продления циклов. 

ОПК-7 - 2 

ПЗ № 5. Качество и 

конкурентоспособность. 

ОПК-7 - 2 

ПЗ № 6. Товарная поли- 

тика. 

ОПК-7 опрос в 

google-формах 

 

Лекция №5. Цена и 

ценовая политика. 

ОПК-7  2 

ПЗ №7. Методы цено-

образования в марке-

тинге. 

ОПК-7  2 



№ 

п/

п 

 

№ раздела 
№ и название лек-

ций, практических 

занятий 

Формируе-

мые компе-

тенции 

Вид 
контроль-
ного меро-
приятия 

Кол- 
во 

ча-
сов 

  ПЗ № 8. Ценовые 

стратегии в маркетин-

ге. 

ОПК-7 Опрос по 

контрольным 

вопросам; 

решение за-

дач. 

2 

Лекция №6. Распреде-

ление товаров и товаро-

движение. 

ОПК-7  2 

ПЗ № 9. Сущность то-

вародвижения, каналы 

товародвижения и их 
функции. 

ОПК-7 опрос в 

google-

формах 

2 

Лекция № 7. Маркетин-
говые коммуникации. 

ОПК-7  2 

ПЗ № 10. Формы и виды 

маркетинговых комм-

никаций. 

ОПК-7  2 

ПЗ № 11. Бюджет 

маркетинга. 

ОПК-7 Опрос по 

контрольным 

вопросам; 

решение за-

дач. 

2 

3. Раздел 3. 

Управление 

маркетин-

гом в АПК 

Лекция № 8. Управление 
маркетингом в АПК. 

ОПК-7  2 

ПЗ № 12. Функции 

управления маркетин-

гом. 

ОПК-7 - 2 

ПЗ № 13. Механизм 

управления маркетин-

гом в АПК. 

ОПК-7 - 2 

ПЗ № 14. Профессио-

нальные требования к 

руководителям и спе-

циалистам в области 

маркетинга. 

ОПК-7 - 2 

ПЗ № 15. Кадровое 

обеспечение службы 
маркетинга. 

ОПК-7 опрос в 
google-формах 

2 

ПЗ № 16. Формирование 

службы маркетинга на 
предприятии АПК. 

ОПК-7 Защита работы, 
для наглядного 
представления 
материала с ис-
пользованием, 
Zoom, 
WhatsApp, 
Google,   

2 

 

 



 

4) Заменить Таблицу 6 «Применение активных и интерактивных образовательных тех-

нологий»:  

 

№ 

п/п 

 

Тема и форма занятия 
Наименование используемых ак-

тивных и интерактивных образова-

тельных технологий 

1. Потребитель в системе марке-

тинга 

Л Проблемная лекция. 

2. Организация проведения маркетин-
говых исследований 

ПЗ Семинар в диалоговом режиме, дискуссии, 

разбор конкретных ситуаций с использо-

ванием инструментов Zoom, WhatsApp, 

Google, доски MIRO, Trello)  

выполнение теста в Google-форме 
3. Товарная политика Л Лекция визуализация. 

4. Бюджет маркетинга. ПЗ Семинар в диалоговом режиме, дискуссии, 

разбор конкретных ситуаций с использо-

ванием инструментов Zoom, WhatsApp, 

Google, доски MIRO, Trello)  
выполнение теста в Google-форме 

5. Интегрированные маркетинговые 

коммуникации. 

ПЗ Разбор конкретных ситуаций. 

 

 

5) Дополнить п. «Перечень вопросов, выносимых на промежуточную атте-

стацию (экзамен)»: 

61. Современная цифровая платформа для бизнес-анализа и планирования 

VISIOLOGY, ELMA  

62. Цифровые технологии, используемые при проведении маркетинговых иссле-

дований. 

63. Цифровой маркетинг. 
 

Разработчик:  

Бирюкова Т.В., к.э.н., доцент                         «14» мая 2023 г. 

 

Рабочая программа пересмотрена и одобрена на заседании кафедры организации 

производства 

протокол № 13 от «23» мая 2023 г.    

 

Заведующий кафедрой  

Организации производства     ____________ Ворожейкина Т.М.., д.э.н. доцент  

 

Лист актуализации (электронный вариант) принят на хранение 

 

Зав. выпускающей кафедрой педагогики и психологии профессионального обра-

зования Кубрушко П.Ф., д.п.н., профессор __________ «__» _____ 2023 г. 
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