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Аннотация 

рабочей программы учебной дисциплины Б1.В.06 «Выставочно-конгрессная  

деятельность  и ее коммуникационное сопровождение» 

для подготовки магистра по направлению 42.04.01 Реклама и связи с общественностью 

направленности: Стратегические коммуникации в условиях цифровизации 

 

Цель освоения дисциплины: формирование системных профессиональных знаний 

об организации конгрессно-выставочной деятельности в сфере АПК. 

Место дисциплины в учебном плане: дисциплина включена в вариативную часть 

учебного плана (часть, формируемую участниками образовательных отношений) по направ-

лению подготовки 42.04.01 Реклама и связи с общественностью. Индекс дисциплины в учеб- 

ном плане – Б1.В.06. 

Требования к результатам освоения дисциплины: в результате освоения дисци-

плины формируются следующие компетенции: ПКос-3.1; ПКос-3.2; ПКос-2.2 

Краткое содержание дисциплины: 

Выставочно-конгрессная деятельность и ее коммуникационное сопровождение: исто-

рия, сущность и специфика. 

Социально-экономические и нормативно-правовые основы конгрессно-выставочной 

деятельности и ее коммуникационное сопровождение. Организация и структура конгрессно-

выставочной деятельности в сфере АПК. Экономическое и финансовое обеспечение конгрес-

сно-выставочной деятельности. Технологии планирования, организации и проведения кон-

грессно-выставочных мероприятий. Управление специализированными видами выставочных 

коммуникаций. Современное состояние и перспективы развития конгрессно-выставочной 

деятельности в сфере АПК в России и в мире. 

Общая трудоемкость дисциплины (в т.ч. практическая подготовка) 108(4)/3 (ча-

сы/зач. ед.) 

Промежуточный контроль: зачет 

1. Цель освоения дисциплины 

 

Целью освоения дисциплины «Выставочно-конгрессная деятельность и ее коммуни-

кационное сопровождение» является формирование системных профессиональных знаний об 

организации конгрессно-выставочной деятельности. 

 

Место дисциплины в учебном процессе 

 

Дисциплина «Выставочно-конгрессная деятельность и ее коммуникационное сопро-

вождение» включена в обязательный перечень дисциплин вариативной части учебного пла-

на. Дисциплина «Выставочно-конгрессная деятельность в АПК» реализуется в соответствии 

с требованиями ФГОС, ОПОП ВО и Учебного плана по направлению подготовки 42.04.01 

Реклама и связи с общественностью, направленности «Стратегические коммуникации в 

условиях цифровизации». 

Дисциплина «Выставочно-конгрессная деятельность в АПК» читается в 1-м семестре 

и является основополагающей для изучения следующих дисциплин: Антикризисные комму-

никации в условиях цифровизации, Стратегические коммуникации в условиях цифровиза-

ции. 

Особенностью дисциплины является ее практическая направленность на освоение 

обучающимися коммуникационного инструментария специалиста по связям с общественно-

стью. 
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Рабочая программа дисциплины «Выставочно-конгрессная деятельность и ее комму-

никационное сопровождение» для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоро-

вья разрабатывается индивидуально с учетом особенностей психофизического развития, ин-

дивидуальных возможностей и состояния здоровья таких обучающихся. 

 

3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, 

соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной 

программы 

Изучение учебной дисциплины «Выставочно-конгрессная деятельность и ее комму-

никационное сопровождение» направлено на формирование у обучающихся компетенций, 

представленных в таблице 1. 

 

4 Структура и содержание дисциплины 

4.1 Распределение трудоёмкости дисциплины по видам работ 

 

Общая трудоёмкость дисциплины составляет 3 зач.ед. (108 часов, 1-й семестр), их 

распределение по видам работ представлено в таблице 2. 

 

ОЧНАЯ ФОРМА ОБУЧЕНИЯ 

Таблица 2 

 

 
Вид учебной работы 

Трудоёмкость 

час. (всего/*) 

Общая трудоёмкость дисциплины по учебному плану 108/4 
1. Контактная работа: 26,25/4 

Аудиторная работа 26,25/4 
в том числе: 
лекции (Л) 6 
практические занятия (ПЗ) 20/4 
контактная работа на промежуточном контроле (КРА) 0,25 
2. Самостоятельная работа (СРС) 81,75 

самостоятельное изучение разделов, самоподготовка 
(прора ботка и повторение лекционного материала и ма-
териала учебников и учебных пособий, подготовка к прак-
тическим занятиям, коллоквиумам и т.д.) 

75,75 

Подготовка к зачёту 6 
Вид промежуточного контроля: зачёт 

*в том числе практическая подготовка 
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Требования к результатам освоения учебной дисциплины 

Таблица 1 

 

№ 
п/п 

Код 
ком-
пе- 

тенции 

Содержание 
компетен-
ции 

 

Индикаторы компетенций 

В результате изучения учебной дисциплины обучающиеся должны: 

знать уметь владеть 

1. ПКос-2 Способен к проектиро- 
ванию программ про- 
движения и коммуника- 
ционных мероприятий 
на основе анализа рынка 
и маркетингового ком- 
муникационного про- 
странства 

ПКос-2.2. Разрабатывает 
коммуникационную страте- 
гию компании и проектирует 
программы продвижения и 
мероприятия, способствую- 
щие увеличению продаж 

сущность и специфику выста- 
вочно-конгрессной деятельности 
как элемента PR-стратегии, эта- 
пы проектирования выставочно- 
конгрессных мероприятий, спе- 
цифику выставочно-конгрессной 
деятельности в АПК 

умеет отличать выста- воч-
но-конгрессную дея- тель-
ность от других видов PR-
мероприятий, выяв- лять 
специфику развития вы-
ставочно-конгрессной 
деятельности в России 
проводить оценку эффек- 
тивности выставочно- 
конгрессной деятельности 

навыками проектирования выста- 
вочно-конгрессных мероприятий, 
разработки программы продвиже- 
ния выставочно-конгрессных ме- 
роприятий, оценки эффективности 
конкретных выставочно- 
конгрессных мероприятий АПК, 
предлагать решения по повыше- 
нию эффективности выставочно- 
конгрессных мероприятий АПК 

2. ПКос-3 Способен применять в 
профессиональной дея- 
тельности комплекс со- 
временных технологиче- 
ских решений, техниче- 
ских средств, приемов и 
методов онлайн и оф- 
лайн коммуникаций 

ПКос-3.1. Использует 
современные техноло-
гии формирования взаи-
моотношений и встраи-
вания онлайн и 
офлайн коммуникаций с 
различными стейкхолдерами 

технологии организации и про- 
движения выставочно- 
конгрессных мероприятий, спе- 
цифику выставочно-конгрессной 
деятельности в АПК 

использовать современ- 
ные технологии организа- 
ции и продвижения вы- 
ставочно-конгрессных 
мероприятий 

навыками планирования и про- 
движения комплекса выставочно- 
конгрессных мероприятий 

ПКос-3.2. Использует 
современные техноло-
гии разработки специ-
альных мероприятий в 
работе с различными 
целевыми группами 

сущность и специфику выста- 
вочно-конгрессной деятельности 
как элемента PR-стратегии, эта- 
пы проектирования выставочно- 
конгрессных мероприятий, спе- 
цифику выставочно-конгрессной 
деятельности в АПК 

использовать современ- 
ные технологии разработ- 
ки комплекса выставочно- 
конгрессных мероприятий 

разработки комплекса выставоч- 
но-конгрессных мероприятий 
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4.2 Содержание дисциплины 

 

Тематический план учебной дисциплины 

 

Таблица 3 

 

 
Наименование разделов и тем дисциплин (укруп-
нённо) 

 
Всего/* 

Аудиторная 
работа 

Внеауди тор-
ная работа СР 

Л ПЗ/* КРА 

Раздел 1 «Основы выставочно-конгрессной дея-
тель- ности» 

     

Тема 1. Сущность и специфика вы-
ставочно- конгрессной деятельности 
1.1. Сущность, цели и задачи выставочно-

конгрессной деятельности 
1.2. Социально-экономические и нормативно-

правовые основы выставочно-конгрессной 
деятельности 

Тема 2. История развития выставочно-
конгрессной деятельности 

2.1. Генезис выставочно-конгрессной дея-
тельности за рубежом 

2.2.  Становление и развитие выставочно-
конгрессной деятельности в России 

 

14 

 
 
 

14 

 

2 

 
 
 

0 

 

2 

 
 
 

4 

 

- 

 
 
 

- 

 

10 

 
 
 

10 

Раздел 2 «Организация выставочно-
конгрессной 
деятельности и ее коммуникационное сопро-
вождение» 

     

Тема 3. Выставочно-конгрессная деятельность 
как 

14/1 2 2/1 - 10 

элемент PR-стратегии 
3.1. Структура выставочно-конгрессной деятельно-
сти 

     

3.2. Экономическое и финансовое обеспечение 
выставоч- 

     

но-конгрессной деятельности      

Тема 4. Технологии организации и продвижения 
вы- 

38/2 0 8/2 - 30 

ставочно-конгрессных мероприятий 
4.1. Технологии планирования, организации и про-
ведения 

     

выставочно-конгрессных мероприятий      

4.2. Технологии продвижения выставочно-
конгрессных 

     

мероприятий      

Тема 5. Специфика выставочно-конгрессной дея-
тель- 

27,75/1 2 4/1 - 21,75 

ности. 
5.1. Концептуальные основы развития вы-
ставочно- 

     

конгрессной деятельности       

5.3. Управление выставочно-конгрессной дея-
тельностью 
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контактная работа на промежуточном кон-
троле (КРА) 

0,25   0,25  

Итого по дисциплине 108/4 6 20/4 0,25 81,75 
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4.3 Лекции/практические занятия 

Таблица 4 

Содержание лекций, практических/семинарских занятий и контрольные 

мероприятия 
 

№ 
п/п 

Название 
раздела, те- 

мы 

 

№ и название лекций/ практических/ 
семинарских занятий 

Формиру- 
емые 

компетенц 
ии 

Вид конт- 
рольного 
мероприя 

тия 

Кол- 
во 
ча-

сов/* 

1. Раздел 1. «Основы выставочно-конгрессной деятель-
ности» 

   

Тема 1. 
Сущность и 
специфика 
выставочно- 
конгрессной 
деятельно- 
сти 

Лекция № 1. Сущность, цели и задачи 
выставочно-конгрессной деятельности 

ПКос-2.2 
ПКос-3.2 

- 2 

Семинарское занятие № 1. 
Социально-экономические и норма- 
тивно-правовые основы выставочно- 
конгрессной деятельности 

ПКос-2.2 
ПКос-3.2 

Устный 
опрос 

2 

Тема 2. Ис- 
тория
 раз
- 
вития вы- 
ставочно- 
конгрессной 
деятельно- 
сти 

Семинарское занятие № 2. 
Генезис выставочно-конгрессной дея- 
тельности в России и за рубежом 

ПКос-2.2 Устный 
опрос- 

2 

Практическая работа № 1. Сравни-
тельный анализ становления и разви-
тия выставочно-конгрессной дея- 
тельности в России и за рубежом 

ПКос-2.2 Решение 
проблем-
ных ситуа-

ций 

2 

2 Раздел 2. «Организация выставочно-конгрессной 
деятельности и ее коммуникационное сопровожде-
ние» 

   

Тема 3. Вы- 
ставочно- 
конгрессная 
деятель- 
ность как 
элемент PR- 
стратегии 

Лекция № 2. Структура выставочно- 
конгрессной деятельности 

ПКос-2.2 
ПКос-3.1 
ПКос-3.2 

- 
2 

Семинарское занятие № 4. Экономи-
ческое и финансовое обеспе чение 
выставочно-конгрессной дея тельно-
сти 

ПКос-2.2 
ПКос-3.1 
ПКос-3.2 

Устный 
опрос, 

групповая 
дискуссия, 
деловая иг-

ра 

2/1 

Тема 4. Тех- 
нологии ор- 
ганизации и 
продвиже- 
ния выста- 
вочно- 
конгрессных 
мероприя- 
тий 

Семинарское занятие № 5. Технологии 
планирования, организации и прове- 
дения выставочно-конгрессных меро- 
приятий 

ПКос-2.2 
ПКос-3.1 
ПКос-3.2 

Устный 
опрос- 

2 

Практическая работа №2. Деловая иг- 
ра «Организация выставочно- кон-
грессной деятельности» - Этап 1 
«Планирование выставочно- 
конгрессных мероприятий» 

ПКос-2.2 
ПКос-3.1 
ПКос-3.2 

Разбор кон-
кретной си-

туаций- 

2/1 

Семинарское занятие № 6. Технологии 
продвижения выставочно-конгрессных 
мероприятий 

ПКос-2.2 
ПКос-3.1 
ПКос-3.2 

Устный 
опрос 

- 

2 
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Практическая работа №3. Деловая иг- 
ра «Организация выставочно- кон-
грессной деятельности» - Этап 2 
«Продвижение выставочно- 
конгрессных мероприятий» 

ПКос-2.2 
ПКос-3.1 
ПКос-3.2 

 
Защита 
проекта 

2/1 

Тема 5. Спе- 
цифика вы- 
ставочно- 
конгрессной 
деятельно- 
сти в АПК 

Лекция № 3. Концептуальные основы 
развития выставочно-конгрессной 
дея- тельности  

ПКос-2.2 
ПКос-3.1 
ПКос-3.2 

 

- 
2 

 Семинарское занятие № 7. Управле-
ние выставочно-конгрессной деятель-
но- стью в АПК 

ПКос-2.2 
ПКос-3.1 
ПКос-3.2 

 

Устный 
опрос- 

2 

Практическая работа №4. Анализ кей- 
са: «Проблема эффективности выста- 
вочно-конгрессных мероприятий в 
сфере АПК» 

ПКос-2.2 
ПКос-3.1 
ПКос-3.2 

Защита  
проекта 

2/1 

 

 

Самостоятельная работа 

Таблица 5 

Перечень вопросов для самостоятельного изучения дисциплины 
№ 
п/п 

Название раздела, 
темы 

Перечень рассматриваемых вопросов для самостоятельного 
изучения 

Раздел 1. «Основы выставочно-конгрессной деятельности» 

1. Тема 1. 
Сущность и специфика 
выставочно- конгресс-
ной деятельно- сти 

1. Особенности конгрессно-выставочной деятельности не- 
коммерческих структур (ПКос-2.2; ПКос-3.2) 

2. Крупнейшие специализированные международные вы- 
ставки и конгрессы (ПКос-2.2; ПКос-3.2) 

2. Тема 2. История разви- 
тия выставочно- 
конгрессной деятельно- 
сти 

Значение и особенности развития выставочной деятельности 
в дореволюционной России (ПКос-2.2) 

Раздел 2. «Организация выставочно-конгрессной деятельности и ее коммуникационное 
сопровождение» 
3. Тема 3. Выставочно- кон-

грессная деятель- ность 
как элемент PR- страте-
гии 

1. Взаимодействие выставочно-конгрессной деятельности с 
базовыми элементами комплекса интегрированных марке- 
тинговых коммуникайий (ПКос-2.2; ПКос-3.1; ПКос-3.2) 
2. Роль выставочно-конгрессных мероприятий в привлече- 
нии иностранных инвестиций (ПКос-2.2; ПКос-3.1; ПКос- 3.2) 

4. Тема 4. Технологии ор- 
ганизации и продвиже- 
ния выставочно- 
конгрессных мероприя- 
тий 

Европейский опыт организации и проведения выставочно- 
конгрессных мероприятий (ПКос-2.2; ПКос-3.1; ПКос-3.2) 
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5. Тема 5. Специфика вы- 
ставочно-конгрессной 
деятельности в АПК 

1. Особенности проведения выставочно-конгрессных меро- 
приятий (ПКос-2.2; ПКос-3.1; ПКос-3.2) 
2. Ведущие специализированные международные выстав-
ки и конгрессы (ПКос-2.2; ПКос-3.1; ПКос-3.2) 
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5 Образовательные технологии 

Таблица 6 

Применение активных и интерактивных образовательных технологий 
 

№ 
п/п 

 

Тема и форма занятия 
Наименование используемых 

активных и интерактивных образовательных тех- 
нологий (форм обучения) 

1. Тема 2. История раз- 
вития выставочно- 
конгрессной деятель- 
ности 

ПЗ Самостоятельная работа: Сравнительный анализ ста- 
новления и развития выставочно-конгрессной деятель- 
ности в России и за рубежом 

2. Тема 3. Выставочно- 
конгрессная деятель- 
ность как элемент PR- 
стратегии 

Л Лекция-дискуссия: Структура выставочно-конгрессной 
деятельности 

СЗ Групповая дискуссия: Экономическое и финансовое 
обеспечение выставочно-конгрессной деятельности 

3. Тема 4. Технология 
организации и про- 
движения выставоч- 
но-конгрессных ме- 
роприятий 

ПЗ Деловая игра «Организация выставочно-конгрессной 
деятельности» - Этап 1 «Планирование выставочно- 
конгрессных мероприятий» 

ПЗ Деловая игра «Организация выставочно-конгрессной 
деятельности» - Этап 2 «Продвижение выставочно- 
конгрессных мероприятий» 

4. Тема 5. Специфика 
выставочно- кон-
грессной деятель- 
ности  

Л Лекция-дискуссия: Концептуальные основы развития 
выставочно-конгрессной деятельности  

ПЗ Анализ кейса: «Проблема эффективности выставочно- 
конгрессных мероприятий» 

 

 

6 Текущий контроль успеваемости и промежуточная аттестация по итогам 

освоения дисциплины 

6.1 Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для 

оценки знаний, умений и навыков и (или) опыта деятельности 

6.1.1. Вопросы для  подготовки к контрольным мероприятиям (текущий 

контроль) 

 

Дисциплина предполагает проведение следующих мероприятий текущего контроля знаний: 

 

Аудиторная самостоятельная работа №1 «Сравнительный анализ ста- 

новления и развития выставочно-конгрессной деятельности в России и за 

рубежом» – Тема 2. 
 

Задание для аудиторной самостоятельной работы №1 

1. Проанализировать становление и развитие выставочно-конгрессной 

деятельности за рубежом. 
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2. Проанализировать особенности становления и развития выставочно- 

конгрессной деятельности в России 

3. Провести сравнительный анализ становления и развития выставочно- 

конгрессной деятельности в России и за рубежом. 
4. Сделать выводы. 

 

Вид контрольного мероприятия для 

аудиторной самостоятельной работы №1 

 

Видом контрольного мероприятия для аудиторной самостоятельной рабо- ты является 

устный опрос, предполагающий развернутые ответы на следующие вопросы: 

1. Какие объективные факторы лежат в основе становления выставочно- 

конгрессной деятельности за рубежом? 

2. В чем заключается специфика формирования выставочно-конгрессной 

деятельности в России? 

3. Назовите основные этапы развития выставочно-конгрессной деятельно- 

сти за рубежом. Отличаются ли эти этапы от этапов развития выставочно- 

конгрессной деятельности в России? 

4. Каковы причины специфики становления и развития выставочно- кон-

грессной деятельности в России? 

 

 

Описание шкалы оценивания степени сформированности компетенций для 

аудиторной самостоятельной работы №1 

 

Оценка 
Формулировка требований к степени сформированно-

сти компетенции 

зачтено Студент знает основные факторы становления выставочно- 
конгрессной деятельности в России и за рубежом, основ- 
ные этапы развития выставочно-конгрессной деятельности 
в России и за рубежом; умеет выявлять специфику разви- 
тия выставочно-конгрессной деятельности в России, владе- 
ет научным терминологическим аппаратом предметной 
области учебной дисциплины 

не зачте-
но 

Студент демонстрирует отсутствие знания основных фак- 
торов становления выставочно-конгрессной деятельности в 
России и за рубежом, основных этапов развития выставоч- 
но-конгрессной деятельности в России и за рубежом; не- 
умение проводить сравнительный анализ становления и 
развития выставочно-конгрессной деятельности в России и 
за рубежом 
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Деловая игра «Организация выставочно-конгрессной деятельности» - 

Тема 4. 

Деловая игра проводится в два этапа: 

Этап 1 - «Планирование выставочно-конгрессных мероприятий» Этап 2 

«Продвижение выставочно-конгрессных мероприятий» 

 

Задание для деловой игры 

1. Представив себя в роли компании-организатора выстовочно- конгресс-

ных мероприятий, изучить Российский рынок и определить ак- туальную 

тематику планируемого комплекса выстовочно-конгрессных мероприя-

тий 

2. Определить цель, задачи планируемого комплекса выстовочно- конгресс-

ных мероприятий 

3. Описать целевые аудитории планируемого комплекса выстовочно- кон-

грессных мероприятий 
4. Определить место проведения выстовочно-конгрессных мероприятий. 

5. Определить перечень конкретных планируемых мероприятий. 

6. Рассчитать бюджет планируемого комплекса выстовочно-конгрессных 

мероприятий 

7. Разработать программу продвижения выставочно-конгрессных меро- 

приятий 

 

Вид контрольного мероприятия для деловой игры 

Видом контрольного мероприятия для деловой игры №1 является защита разработан-

ного в ходе деловой игры проекта, проходящая в формате презента- ции проекта. Процедура 

защиты проекта включает в себя обязательную науч- ную аргументацию принятых решений 

и ответов на вопросы преподавателя. 

 

Описание шкалы оценивания степени сформированности компетенций для 

деловой игры 
 

Оценка Формулировка требований к степени сформирован-

но- сти компетенции 

зачтено Студент принимает участие в деловой игре, демонст- 
рируя знание содержательной специфики этапов пла- 
нирования выставочно-конгрессных мероприятий и ин-
струментов их продвижения, умение осуществлять 
профессиональную PR-деятельность, предполагающую 
планирование и продвижение комплекса выставочно- 
конгрессных мероприятий 
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не зачтено Студент не принимает участие в деловой игре, или де- 
монстрирует полное отсутствие знания содержатель- 
ной специфики этапов планирования выставочно- кон-
грессных мероприятий и инструментов их продви- же-
ния 
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Аудиторная самостоятельная работа №2 Анализ кейса: «Проблема 

эффективности выставочно-конгрессных мероприятий в» – Тема 5. 
 

Задание для аудиторной самостоятельной работы №2 

 

8. Проанализировать выставочно-конгрессные мероприятия ВДНХ, прово- 

димые за последний год. 

9. Выбрать любой специализированный комплекс выставочно-конгрессных 

мероприятий ВДНХ. 

10. Провести анализ эффективности выбранного специализированного ком- 

плекса выставочно-конгрессных мероприятий ВДНХ . 

11.Сделать выводы, дать рекомендации 
 

Вид контрольного мероприятия для 

аудиторной самостоятельной работы №2 

 

Видом контрольного мероприятия для аудиторной самостоятельной рабо- ты №2 явля-

ется защита разработанного в ходе анализа кейса решения, прохо- дящая в формате его пре-

зентации. Процедура защиты включает в себя обяза- тельную научную аргументацию приня-

тых решений и ответов на вопросы пре- подавателя. 

 

Описание шкалы оценивания степени сформированности компетенций для 

аудиторной самостоятельной работы №2 
 

Оценка Формулировка требований к степени сформированно-

сти компетенции 

зачтено Студент выполняет самостоятельную работу, демонстри- 
руя знания критериев эффективности выставочно- кон-
грессных мероприятий; умение проводить оценку эф- 
фективности конкретных выставочно-конгрессных меро- 
приятий АПК, предлагать решения по повышению эф- фек-
тивности выставочно-конгрессных мероприятий АПК; вла-
дение научным терминологическим аппаратом пред- 
метной области дисциплины 

не зачте-
но 

Студент не отвечает на вопросы, демонстрируя отсутст- 
вие знания критериев эффективности выставочно- кон-
грессных мероприятий; неумение проводить оценку эф-
фективности конкретных выставочно-конгрессных ме- ро-
приятий 
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Перечень вопросов, выносимых на промежуточную

 аттеcтацию (зачет) 
 

1. Сущность, цели и задачи выставочно-конгрессной деятельности 

2. Социально-экономические и нормативно-правовые основы выставочно- 

конгрессной деятельности 

3. Особенности выставочно-конгрессной деятельности некоммерческих 

структур 

4. Классификация выставочно-конгрессной деятельности по территориаль- 

ному признаку 

5. Классификация выставочно-конгрессной деятельности по тематическому 

признаку 
6. Крупнейшие специализированные международные выставки и конгрессы 

7. Значение и особенности развития выставочной деятельности в дореволю- 

ционной России 
8. История развития выставочно-конгрессной деятельности 

9. Генезис выставочно-конгрессной деятельности за рубежом 

10. Становление и развитие выставочно-конгрессной деятельности в России 

11. Значение и особенности развития выставочной деятельности в дореволю- 

ционной России 
12. Выставочно-конгрессная деятельность как элемент PR-стратегии 

13. Ключевые аудитории выставочно-конгрессной деятельности 
14. Типология организаторов выставочно-конгрессной деятельности 

15. Структура выставочно-конгрессной деятельности 

16. Экономическое и финансовое обеспечение выставочно-конгрессной дея- 

тельности 

17. Взаимодействие выставочно-конгрессной деятельности с базовыми эле- 

ментами комплекса интегрированных маркетинговых коммуникаций 

18. Роль выставочно-конгрессных мероприятий в привлечении иностранных 

инвестиций 

19. Стратегический и тактический аспекты принятия решения организацией- 

экспонентом участия в выставке 

20. Разработка плана выставочной деятельности в системе маркетинговых 

коммуникаций 

21. Технологии планирования, организации и проведения выставочно- 

конгрессных мероприятий 

22. Базовые инструменты организации выставочно-конгрессных мероприя- 

тий 

23. Основные подходы к расчету бюджету выставочно-конгрессных меро- 

приятий 

24. Технологии продвижения выставочно-конгрессных мероприятий 

25. Европейский опыт организации и проведения выставочно-конгрессных 

мероприятий 

26. Факторы и условия получения эффекта от выставочной деятельности экс- 

понента 
27. Специфика выставочно-конгрессной деятельности в АПК 
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28. Концептуальные основы развития выставочно-конгрессной деятельности 

в сфере АПК 
29. Управление выставочно-конгрессной деятельностью в АПК 

30. Особенности проведения выставочно-конгрессных мероприятий в сфере 

АПК за рубежом 

31. Ведущие специализированные международные выставки и конгрессы в 

сфере АПК 

32. Системный подход к организации выставочно-конгрессной деятельности 

в АПК. 

 

6.2 Описание показателей и критериев контроля успеваемости, описание 

шкал оценивания 
Для оценки знаний, умений, навыков и степени сформированности ком- петенций по 

дисциплине используется традиционная система контроля и оцен- ки успеваемости студен-

тов, представленная в таблице 8. 

 

Критерии оценивания результатов обучения 

Таблица 8 

Оценка Критерии оценивания 

 
 
 
 
 

зачтено 

Знает сущность и специфику выставочно-конгрессной деятельности как 
элемента PR-стратегии, технологии организации и проведения выставоч- 
но-конгрессных мероприятий, специфику выставочно-конгрессной дея- 
тельности в АПК; умеет отличать выставочно-конгрессную деятельность от 
других видов PR-мероприятий, выявлять специфику развития выста- воч-
но-конгрессной деятельности в России, использовать современные тех-
нологии организации и продвижения выставочно-конгрессных меро- 
приятий, проводить оценку эффективности выставочно-конгрессной дея- 
тельности в сфере АПК; владеет навыками планирования и продвижения 
комплекса выставочно-конгрессных мероприятий, оценки эффективности 
конкретных выставочно-конгрессных мероприятий АПК, разработки ре- 
шений по повышению эффективности выставочно-конгрессных меро- 
приятий АПК 
Компетенции, закрепленные за дисциплиной, сформированы на уровне 
– достаточный  или хороший и высокий 

 
 
 
 
 
 

не зачте-
но 

Не знает сущность и специфику выставочно-конгрессной деятельности 
как элемента PR-стратегии, технологии организации и проведения выста- 
вочно-конгрессных мероприятий, специфику выставочно-конгрессной 
деятельности в АПК; не умеет отличать выставочно-конгрессную дея- 
тельность от других видов PR-мероприятий, выявлять специфику разви- 
тия выставочно-конгрессной деятельности в России, использовать совре- 
менные технологии организации и продвижения выставочно- конгресс-
ных мероприятий, проводить оценку эффективности выставоч- но-
конгрессной деятельности в сфере АПК; не владеет навыками плани- ро-
вания и продвижения комплекса выставочно-конгрессных мероприя- тий, 
оценки эффективности конкретных выставочно-конгрессных меро- прия-
тий АПК, разработки решений по повышению эффективности вы- ставоч-
но-конгрессных мероприятий АПК 
Компетенции, закрепленные за дисциплиной, не сформированы. 
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7 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

 

7.1 Основная литература 
 

1. Организация инвестиционной деятельности в АПК : учебник / В. И. Нечаев, И. С. Санду, Г. М. 

Демишкевич [и др.] ; под редакцией В. И. Нечаева. — Санкт-Петербург : Лань, 2018. — 488 с. 

— ISBN 978-5-8114-3004-8. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. 

— URL: https://e.lanbook.com/book/107296  

2. Романова, Н. Р. Актуальные проблемы массовых коммуникаций : учебное пособие / Н. Р. Рома-

нова. — Иваново : ИГЭУ, 2019. — 120 с. — Текст : электронный // Лань : электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/154534  

3. Домнин, В. Н.  Брендинг : учебник и практикум для вузов / В. Н. Домнин. — 2-е изд., испр. и 

доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 493 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-13539-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/511517  

 

7.2 Дополнительная литература 

 

1. Смеюха, В. В. Интегрированные коммуникации: теория и практика связей с общественностью : 

учебное пособие / В. В. Смеюха. — Ростов-на-Дону : РГУПС, 2016. — 123 с. — ISBN 978-5-

88814-471-8. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/129326  

2. Сергеева, З. Н. Основы интегрированных коммуникаций : учебное пособие / З. Н. Сергеева. — 

Новосибирск : НГТУ, 2016. — 91 с. — ISBN 978-5-7782-2879-5. — Текст : электронный // Лань : 

электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/118508  

3. Франц, В. А.  Управление общественным мнением : учебное пособие для вузов / В. А. Франц. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 133 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

08047-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/493657  
 

7.3 Нормативные правовые акты 

Не предусмотрено 
 

 

7.4 Методические указания по проведению практических занятий по 

дисциплине 
Практические занятия по учебной дисциплине «Выставочно-конгрессная деятельность 

в условиях цифровизации» предполагают акцентирование профессионально- практической 

направленности полученных знаний, освоение и закрепление изучаемых вопросов посред-

ством решения как теоретических, так и практических задач. 

Практические занятия по учебной дисциплине позволяют студенту овладеть навыками 

анализа выставочно-конгрессной деятельности в России, навыками использования методов и 

инструментов выставочно-конгрессной деятельности, технологий организации и продвиже-

ния выставочно-конгрессных мероприятий, навыками проектирования комплекса выставоч-

но-конгрессных мероприятий, оценки эффективности выставочно-конгрессных мероприятий. 
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Проведение практических занятий по учебной дисциплине «Выставочно-конгрессная 

деятельность» предполагает реализацию интерактивных форм обучения, в рамках которых 

образовательный процесс осуществляется в групповой совместной деятельности, построен-

ной на групповом взаимодействии, сотрудничестве, кооперации, командной работе студен-

тов и направлен на воспитание творческой активности и инициативы обучающихся. 

Практические занятия по дисциплине предполагает реализацию следую- щих интер-

активных форм: 

• групповая дискуссия; 

• разбор конкретной ситуации (анализ кейса); 

• деловая игра. 
 

Процедура проведения практического занятия в форме групповой 

дис куссии 

Практическое занятие в форме групповой дискуссии предполагает активное обсужде-

ние в учебной группе определенной научно-практической проблемы. В ходе групповой дис-

куссии преподаватель направляет и контролирует ее динамику, задает вопросы студентам с 

целью выяснения их знаний по соответствующей теме. В процессе проведения групповой 

дискуссии студент должен принимать активное участие в обсуждении проблемы, корректно 

отвечать на вопросы преподавателя, демонстрируя знания по теме, умение их актуализации в 

процессе анализа научно-практической проблемы, владение научным терминологическим 

аппаратом предметной области дисциплины. 

 

Процедура проведения практического занятия в форме разбора кон- 

кретной ситуации (анализ кейса) 

Предлагаемый студентам кейс должен описывать конкретную ситуацию или случай в 

профессиональной сфере. Как правило, кейс должен содержать не просто описание, но и не-

кую проблему или противоречие и строиться на реальных фактах. Кейс должен объединять в 

себе два компонента: исследовательский и учебный. 

Как правило, за основу кейса берется ситуация, произошедшая в конкретной компа-

нии. При необходимости бизнес-ситуация заостряется, и в нее закладывается проблема, про-

воцирующая дискуссию. Чтобы сделать кейс более приближенным к реальности, его готовят 

в тесном сотрудничестве с представителями компании: авторы кейса обсуждают проблему с 

топ-менеджерами, проводят интервью с сотрудниками, собирают данные из разных отделов. 

Содержание кейса дополняется данными из открытых источников: отчетов консалтинговых 

компаний, исследований рынков, информации для инвесторов, статистических данных. 

Поскольку цель кейса — обучение и/или проверка конкретных умений, в него закла-

дывается комплекс знаний и практических навыков, которые участникам нужно получить, а 

также устанавливается уровень сложности и дополни- тельные требования. 
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Студенты должны решить кейс, т.е. проанализировать предложенную си- туацию и 

найти оптимальное решение. 

 

Процедура проведения деловой игры 

Деловая игра интерпретируется как активный метод обучения, нацеленный на форми-

рование профессиональных компетенций обучающегося в условиях имитации реальных 

условий, при отработке конкретных специфических операций, моделировании соответству-

ющего рабочего процесса. 

Деловая игра - это контролируемая система, так как процедура игры готовится и кор-

ректируется преподавателем. Если игра происходит в прогнозируемом режиме, преподава-

тель может не вмешиваться в игровые отношения, а лишь наблюдать и оценивать игровую 

деятельность студентов. Но если действия выходят за пределы прогнозируемого результата, 

превышая границы «до- пуска», срывая цели занятия, преподаватель может откорректиро-

вать направ- ленность игры. 

Стандартная методика проведения деловой игры включает в себя следующие этапы: 

Подготовительный этап 
Разработка сценария, плана, общего описания игры, содержание инструктажа по ро-

лям, разработка творческих заданий, связанных с будущей профессией, технологией произ-

водственных процессов, подготовка материального обеспечения. 

Ввод в игру 
Постановка проблемы, цели, знакомство с правилами, регламентом, распределение 

ролей, формирование групп, консультации. Студенты делятся на несколько малых групп. 

Количество групп определяется числом творческих заданий, которые будут обсуждаться в 

процессе занятия и количеством ролей. Малые группы формируются либо по желанию сту-

дентов, либо по родственной тематике для обсуждения. 

Малые группы занимают определенное пространство, удобное для обсуждения на 

уровне группы. В группе определяются спикер, оппоненты, эксперты. Спикер выполняет 

функционал роли, занимает лидирующую позицию, организует обсуждение на уровне груп-

пы, формулирует общее мнение малой группы. Оппонент внимательно слушает предлагае-

мые позиции во время дискуссии и формулирует вопросы по предлагаемой информации. 

Эксперт формирует оценочное суждение по предлагаемой позиции своей малой группы и 

сравнивает с предлагаемыми позициями других групп. 

Каждая малая группа обсуждает творческое задание в течение отведенного времени. 

Задача данного этапа – сформулировать групповую позицию по творческому заданию. 

Этап проведения 
Групповая работа над заданием, межгрупповая дискуссия, защита результатов, работа 

экспертов. Заслушиваются суждения, предлагаемые каждой малой группой по творческому 

заданию, с учетом предложенной роли. После каждого суждения оппоненты задают вопро-

сы, выслушиваются ответы авторов 
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предлагаемых позиций. В завершении формулируется общее мнение, выражающее совмест-

ную позицию по творческому заданию. 

Этап анализа и обобщения 
Выводы из игры, анализ результатов, рефлексия, оценка и самооценка, обобщение, 

рекомендации. Эксперты предлагают оценочные суждения по высказанным путям решения 

предлагаемых творческих заданий осуществляют сравнительный анализ предложенного пути 

решения с решениями других малых групп. Преподаватель дает оценочное суждение и рабо-

те малых групп, по решению творческих заданий с учетом предложенных ролей, и эффек-

тивности предложенных путей решения. 

 

 

8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет», необходимых для освоения дисциплины 
 

 

 

№ п/п 
 

Наименование 
 

Электронный адрес 

 

1. 
EВSCO – Универсальная база данных зарубежных полно-
текстовых научных журналов по всем областям знаний. 

http://search.epnet.com 
(открытый доступ) 

 
2. 

EmeraldManagementExtra 111 - база данных по эконо- 
мическим наукам, включает 111 полнотекстовых журна- 
лов издательства Emerald по менеджменту и смежным 
дисциплинам. 

www.emeraldinsight.com/ft 
(открытый доступ) 

3. 
Библиографические базы данных ИНИОН по соци- 
альным и гуманитарным наукам. 

http://www.inion.ru/ 
(открытый доступ) 

 

 

 

9. Перечень программного обеспечения и информационных справочных 

систем 

Программное обеспечение необходимое для освоения дисциплины: 
 

Таблица 9 

Перечень программного обеспечения 
 

№ 
п/п 

Наименование 
раздела учебной 

дисциплины 

Наименование про- 
граммы 

Тип 
программы 

 

Автор 
Год 

разработки 

 

 
1 

 

Раздел 2. «Организа-
ция выставочно- кон-
грессной деятель- но-
сти в условиях цифро-

визации» 

 

 
Microsoft Windows 10 

Операцион- 
ная система, 
используе-
мая для до-
ступа 
к сети Интер- 

нет 

 
Корпора- 
цияMicro 

soft 

 

 
2015 

http://search.epnet.com/
http://www.emeraldinsight.com/ft
http://www.inion.ru/
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%98%D0%BD%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%BD%D0%B5%D1%82
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%98%D0%BD%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%BD%D0%B5%D1%82
https://ru.wikipedia.org/wiki/Microsoft
https://ru.wikipedia.org/wiki/Microsoft
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10. Описание материально-технической базы, необходимой для 

осуществления образовательного процесса по дисциплине 

 

Таблица 10 

Сведения об обеспеченности специализированными аудиториями, 

кабинетами, лабораториями 
Наименование специальных 
помещений и помещений для 
самостоятельной работы (№ 

учебного корпуса, № аудитории) 

 
Оснащенность специальных помещений и помеще- 

ний для самостоятельной работы 

1 2 

Корпус № 6, аудитория № 250. - CelD-1800/512/80/DVD-R - ин.№ 558788/200 
- Доска белая - ин.№ 558762/2 
- Мультимедийный проектор BENQ MW526E - 

ин.№ 210138000003859 
- Крепление для проектора - ин.№ 558769/1 
- Экран с электроприводом ин.№ 558771 
- Копозиция стол+2 студ.стула Меда-

лист 120*50*76- 6 шт. - ин.№ 594115 - 594120 
- Парты + скамейки (Комплект Медалист)-12 шт. - 

ин.№ 593972 -593984 
Корпус № 6, аудитория № 249. - Доска школьная 1-эл. 170*100 магнитно-мел - 

ин..№ 598946 
- Стол аудиторный - ин.№ 558588 18 шт. 
- Стул ученический - ин.№ 558591 36 шт. 
- Стол для преподавателя - ин.№ 558592/2 
- Стул ИЗО ин.№ 558590 1 шт. 

Корпус № 6, аудитория № 248. - Доска школьная 1-эл. 170*100 магнитно-мел. - 
ин.№ 598947 
- Стулья лекционные ИСЩ с откидн. столиком и 

пюпитром 24 шт. 
- Стул для посетит. "ISO хром" (т.-серый) 1 шт. 
- Стол переговорный на 8-10 мест 220*120*76+2 

сектора +4 опоры - ин.№ 598951 
- Стол письменный - ин.№ 554542 

Корпус № 6, аудитория № 251. - Доска меловая – 1 шт. 
- Парты + скамейки (Комплект Медалист)-11 шт. - 

ин.№ 593960 -593971 
- Стол письменный - ин.№ 554542 
- Стул для посетит. "ISO хром" (т.-серый)1 шт. 

Центральная научная библиотека 
имени Н.И. Железнова (читальные 

залы библиотеки) 

9 читальных залов (5 компьютеризированных), органи- 
зованных по принципу открытого доступа и оснащен- 
ных WiFi , Интернет-доступом 

Общежитие № 9. Комната для са- 
моподготовки 

 

 
11. Методические рекомендации студентам по освоению дисциплины 

 

1. Особенности организации учебного процесса по дисциплине. 
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Учебный процесс по дисциплине «Выставочно-конгрессная деятельность 

и ее коммуникативное сопровождение» включает в себя проведение лекционных, семинар-

ских/практических занятий по дисциплине, а также самостоятельное внеаудиторное освое-

ние учебного материала студентом. Формой промежуточного контроля знаний по дисци-

плине является зачет. 

Аудиторные занятия по дисциплине проводятся преимущественно в активной и ин-

терактивной форме, что способствует повышению качества усвоения студентом учебного 

материала, усилению его интереса к изучаемой предметной области. 

Все практические и самостоятельные работы по дисциплине с необходимостью пред-

полагают предварительное освоение соответствующих теоретических информационных бло-

ков в процессе аудиторных занятий, поэтому пропуск студентом занятий по дисциплине 

приводит к низкой результативности выполнения им практических и самостоятельных работ. 

2. Наиболее сложные для усвоения темы дисциплины. 
В процессе освоения учебной дисциплины «Выставочно-конгрессная дея- тельность и ее 

коммуникативное сопровождение» наиболее сложной для усвоения темой является следую-

щая: 

Тема 4. Технологии организации и продвижения выставочно-конгрессных мероприятий. 

Указанная тема представляет собой содержательное ядро дисциплины, поэтому, с од-

ной стороны, она наиболее объемная, с другой, содержит большое количество узкоспециали-

зированной профессиональной терминологии. Определенную сложность для успешного 

усвоения студентом могут представлять изучаемые в Теме №5 новейшие методики выста-

вочно-конгрессных мероприятий. 

3. Рекомендации студентам по организации самостоятельной работы по 

дисциплине. 

Организация самостоятельной работы студентов по учебной дисциплине 

«Выставочно-конгрессная деятельность и ее коммуникативное сопровождение» предполага-

ет предварительное освоение обучающимся информации по соответствующей теме, полу-

ченной в процессе лекционных и семинарских занятий. 

Перечень вопросов для самостоятельного изучения дисциплины представлен в п. 4.3. 

Их внеаудиторное освоение обучающимся нацелено на углубление и расширение професси-

ональных знаний, полученных в рамках аудиторных занятий. 

В качестве информационных источников для самостоятельной работы студенту реко-

мендуется использовать основную и дополнительную литературу, указанную в п. 7, а также 

ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», указанные в п. 8. Наряду 

с указанными источниками студентом могут быть использованы и другие информационными 

ресурсы, отвечающие требованию научной и научно-практической литературы, а также со-

ответствующие содержательной направленности учебной дисциплины. 

 

Виды и формы отработки пропущенных занятий 
Студент, пропустивший занятия, обязан подготовить реферат по теме пропущенного занятия 

согласно требованиям и ответить на вопросы по реферату. 
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РЕЦЕНЗИЯ 
на рабочую программу дисциплины «Выставочно-конгрессная деятельность и ее 

коммуникативное сопровождение» ОПОП ВО по направлению 42.04.01 «Реклама 

и связи с общественностью», направленность «Стратегические коммуникации в 

условиях цифровизации» (квалификация выпускника – магистр) 

 

Оришевым Александром Борисовичем, доктором исторических наук, заведующим 

кафедрой истории ФГБОУ ВО РГАУ – МСХА имени К.А. Тимирязева (далее по тексту ре- 

цензент), проведена рецензия рабочей программы дисциплины «Выставочно-конгрессная 

деятельность и ее коммуникативное сопровождение» ОПОП ВО по направлению 42.04.01 

«Реклама и связи с общественностью», направленность «Стратегические коммуникации в 

условиях цифровизации» (уровень обучения – магистратура) разработанной в ФГБОУ ВО 

«Российский государственный аграрный университет – МСХА имени К.А. Тимирязева», 

на кафедре связей с общественность, речевой коммуникации и туризма (разработчик – Ев-

графова Людмила Владимировна, доцент, кандидат экономических наук). 

Рассмотрев представленные на рецензию материалы, рецензент пришел к следую-

щим выводам: 

1. Предъявленная рабочая программа дисциплины «Выставочно-конгрессная дея-

тельность и ее коммуникативное сопровождение» (далее по тексту Программа) соответ-

ствует требованиям ФГОС ВО по направлению 42.04.01 «Реклама и связи с обществен-

ностью». Программа содержит все основные разделы, соответствует требованиям к 

нормативно-методическим документам. 

2. Представленная в Программе актуальность учебной дисциплины в рамках реа-

лизации ОПОП ВО не подлежит сомнению – дисциплина относится к части учебного 

цикла, формируемой участниками образовательных отношений учебного цикла – Б1. 

3. Представленные в Программе цели дисциплины соответствуют требованиям 

ФГОС ВО направления 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью». 

4. В соответствии с Программой за дисциплиной «Выставочно-конгрессная дея-

тельность и ее коммуникативное сопровождение» закреплены 2 компетенции (ПКос-

2.2, ПКос-3.1; ПКос-3.2.). Дисциплина «Выставочно-конгрессная деятельность и ее ком-

муникативное сопровождение» и представленная Программа способна реализовать их в 

объявленных требованиях. Результаты обучения, представленные в Программе в катего-
риях знать, уметь, владеть соответствуют специфике и содержанию дисциплины и де-
монстрируют возможность получения заявленных результатов. 

5. Общая трудоёмкость дисциплины «Выставочно-конгрессная деятельность и ее 

коммуникативное сопровождение» составляет 3 зачётных единицы (108 часов/из них 

практическая подготовка 4 часа). 

6. Информация о взаимосвязи изучаемых дисциплин и вопросам исключения дуб-

лирования в содержании дисциплин соответствует действительности. Дисциплина 

«Выставочно-конгрессная деятельность и ее коммуникативное сопровождение» взаимо-

связана с другими дисциплинами ОПОП ВО и Учебного плана по направлению 42.04.01 

«Реклама и связи с общественностью» и возможность дублирования в содержании отсут-

ствует. 

7. Представленная Программа предполагает использование современных образо-

вательных технологий, используемые при реализации различных видов учебной работы. 

Формы образовательных технологий соответствуют специфике дисциплины. 

8. Программа дисциплины «Выставочно-конгрессная деятельность и ее коммуни-

кативное сопровождение» предполагает проведение занятий в интерактивной форме. 

9. Виды, содержание и трудоёмкость самостоятельной работы студентов, пред-

ставленные в Программе, соответствуют требованиям к подготовке выпускников, со-

держащимся во ФГОС ВО направления 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью». 



  
 


