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АННОТАЦИЯ 

рабочей программы факультативной дисциплины  
ФТД.01 «Современные тенденции научных исследований в маркетинге» 

для подготовки магистра по направлению 38.04.02 Менеджмент, 

направленность «Управление цепями поставок в цифровой экономике» 
 
 

Цель освоения дисциплины: научить студентов осуществлять анализ показа-

телей эффективности управленческих решений, в том числе на основе исполь-

зования цифровых технологий; разработать и реализовать маркетинговые про-

граммы с использованием инструментов комплекса маркетинга. 

Место дисциплины в учебном плане: дисциплина включена в факультатив-

ные дисциплины учебного плана, по направлению подготовки 38.04.02 Ме-

неджмент. 

Требования к результатам освоения дисциплины: в результате освоения 

дисциплины формируются компетенция ПКос-2 (ПКос-2.1; ПКос-2.2; ПКос-

2.3); ПКос-4 (ПКос-4.1; ПКос-4.2; ПКос-4.3). 

Краткое содержание дисциплины: систематизация и концептуальное пред-

ставление теоретических основ в области знаний современных тенденций 

научных исследований в маркетинг»: терминология и методология; методы 

планирования, контроля и управления материальными, финансовыми и инфор-

мационными потоками; основные элементы и технологии маркетинговой дея-

тельности, закупочной логистика в снабжении и обеспечении сельскохозяй-

ственного производства; рациональная организация производственного процес-

са с регулированием материальных потоков; современные методы учета и 

управления маркетингом производственного и торгового предприятия; особен-

ности централизованных и децентрализованных торговых систем в сельском 

хозяйстве; ведения баз данных по различным показателям и формирования ин-

формационного обеспечения участников сбыта и колнтроль своевременных по-

ставок. 

Общая трудоемкость дисциплины: 108/3 (часы/зач. ед.), в том числе 4 часа 

практическая подготовка. 

Промежуточный контроль: зачет. 



 

 

1. Цель освоения дисциплины 

Целью освоения факультативной дисциплины «Современные тенденции 

научных исследований в маркетинге» является научить студентов осуществлять 

анализ показателей эффективности управленческих решений, в том числе на 

основе использования цифровых технологий; разработать и реализовать марке-

тинговые программы с использованием инструментов комплекса маркетинга. 

2. Место дисциплины в учебном процессе  

Дисциплина «Современные тенденции научных исследований в марке-

тинге» относится к Блоку 1 «Факультативная дисциплина» учебного плана, ре-

ализуется в соответствии с требованиями ФГОС ВО по направлению 38.04.02 

Менеджмент, профессиональных стандартов, ОПОП ВО и учебного плана. 

Предшествующими курсами, на которых непосредственно базируется 

дисциплина «Современные тенденции научных исследований в маркетинге» 

являются «Управленческая экономика», «Теория потребления и торговли», 

«Национальная экономика и отраслевые рынки» и др. 

Дисциплина «Современные тенденции научных исследований в марке-

тинге» является основополагающей для изучения следующих дисциплины: 

«Системный анализ в маркетинге», «Аграрный маркетинг», «Управление аг-

рарными и продовольственными цепями поставок» и выполнения выпускной 

квалификационной работы. 

Особенностью дисциплины является практическое применение специаль-

ных прикладных программ и информационных технологий к разработке и 

оценке обоснованных организационно-управленческих решений, а также к пла-

нированию, контролю и управлению материальными, финансовыми и инфор-

мационными потоками на предприятиях АПК. 

Рабочая программа дисциплины «Современные тенденции научных ис-

следований в маркетинге» для инвалидов и лиц с ограниченными возможно-

стями здоровья разрабатывается индивидуально с учетом особенностей психо-

физического развития, индивидуальных возможностей и состояния здоровья 

таких обучающихся. 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, 

соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной 

программы 

Образовательные результаты освоения дисциплины обучающимся, пред-

ставлены в таблице 1. 
 



 

Таблица 1 

Требования к результатам освоения учебной дисциплины 

№ 

п/п 

Код  

компе-

тенции 

Содержание  

компетенции (или её 

части) 

Индикаторы компе-

тенций 

 

В результате изучения учебной дисциплины обучающиеся должны: 

знать уметь владеть 

1. ПКос-2 Способен осуществлять 

анализ показателей эф-

фективности управлен-

ческих решений, в том 

числе на основе ис-

пользования цифровых 

технологий 

ПКос-2.1 Знает мето-

ды построения  мате-

матических и имита-

ционных моделей про-

екта 

методы построения  ма-

тематических и имита-

ционных моделей про-

екта 

  

ПКос-2.2 Умеет разра-

батывать цифровые 

модели производ-

ственно-коммерческих 

процессов жизненного 

цикла проекта 

 разрабатывать цифровые 

модели производствен-

но-коммерческих про-

цессов жизненного цик-

ла проекта 

 

ПКос-2.3 Владеет 

навыками оценки эко-

номической эффек-

тивности проектных 

решений, в том числе 

на основе использова-

ния цифровых техно-

логий 

  навыками оценки эко-

номической эффектив-

ности проектных ре-

шений, в том числе на 

основе использования 

цифровых технологий 

2. ПКос-4 Способен разработать и 

реализовать маркетин-

говые программы с ис-

пользованием инстру-

ментов комплекса мар-

кетинга 

ПКос-4.1 Знает мето-

ды разработки, тести-

рования и внедрения 

инновационных това-

ров (услуги); создания 

нематериальных акти-

вов (брендов) и управ-

ления ими в организа-

ции 

методы разработки, те-

стирования и внедрения 

инновационных товаров 

(услуги); создания нема-

териальных активов 

(брендов) и управления 

ими в организации 

  



 

ПКос-4.2 Умеет разра-

батывать, внедрять и 

совершенствовать в 

организации политику 

ценообразования, си-

стему маркетинговых 

коммуникаций, систе-

му распределения и 

сбытовую политику 

 разрабатывать, внедрять 

и совершенствовать в 

организации политику 

ценообразования, систе-

му маркетинговых ком-

муникаций, систему 

распределения и сбыто-

вую политику 

 

ПКос-4.3 Владеет ме-

тодами и инструмен-

тами стратегического 

планирования с уче-

том отраслевой спе-

цифики, в том числе 

на основе использова-

ния цифровых техно-

логий 

  методами и инстру-

ментами стратегиче-

ского планирования с 

учетом отраслевой 

специфики, в том чис-

ле на основе использо-

вания цифровых тех-

нологий 
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4. Структура и содержание дисциплины 

4.1 Распределение трудоёмкости дисциплины по видам работ по семестрам 

 

Общая трудоёмкость факультативной дисциплины «Современные тен-

денции научных исследований в маркетинге» составляет 3 зач.ед. (108 часов), 

их распределение по видам работ семестрам представлено в таблице 2.  

 

Таблица 2 

Распределение трудоёмкости дисциплины по видам работ по семестрам  

Вид учебной работы 

Трудоёмкость 

час. 
всего/* 

в т.ч. по 

семестрам   

№ 1 

Общая трудоёмкость дисциплины по учебному плану 108/4 108/4 

1. Контактная работа: 42,25/4 42,25/4 

Аудиторная работа 42,25/4 42,25/4 

в том числе:   

лекции (Л) 14 14 

практические занятия (ПЗ) 28/4 28/4 

контактная работа на промежуточном контроле (КРА) 0,25 0,25 

2. Самостоятельная работа (СРС) 65,75 65,75 

самостоятельное изучение разделов, самоподготовка (прора-

ботка и повторение лекционного материала и материала учебни-

ков и учебных пособий, подготовка к лабораторным и практиче-

ским занятиям, коллоквиумам и т.д.) 

56,75 56,75 

Подготовка к зачету 9 9 

Вид промежуточного контроля: зачет 

* в том числе практическая подготовка 

4.2 Содержание дисциплины  

Таблица 3 

Тематический план учебной дисциплины 
 

Наименование разделов и тем 

дисциплин (укрупнённо) 
Всего 

Аудиторная работа 

Внеаудито

рная 

работа СР 

Л ПЗ 
всего/* 

ЛР  ПКР   

Раздел 1 «Систематизация теорети-

ческих и методических основ науч-

ных исследований в маркетинге» 

38 6 12   20 

Раздел 2 «Инновационные научные 

достижения и информационные 

технологии в маркетинге» 

69,75/4 8 16/4   45,75 

Контактная работа на 

промежуточном контроле (КРА) 

0,25    0,25  

Всего за 1 семестр 108/4 14 28/4  0,25 65,75 

Итого по дисциплине 108/4 14 28/4  0,25 65,75 

* в том числе практическая подготовка 
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Раздел 1 «Систематизация теоретических и методических основ научных 

исследований в маркетинге» 

 

 Тема 1. Теоретические и методические основы маркетинга 

Основы логистики и управления цепями поставок. Сфера деятельности 

производственной логистики. История развития, тенденции и перспективы раз-

вития производственной логистики: исторические этапы развития логистики в 

бизнесе, история развития логистики в России, тенденции и перспективы раз-

вития логистики в управлении цепями поставок в отечественной экономике.  

Систематизация терминологии в маркетинге: методология и научная база 

в маркетинге, систематизация и стандартизация терминологии в маркетинге, 

основные объекты логистики.  

Цели и задачи производственной логистики. Принципы производствен-

ной логистики. 

Логистические функции: минимизация общих логистических издержек, 

улучшение качества логистического сервиса, минимизация инвестиций в логи-

стическую инфраструктуру, логистический аутсорсинг.  

Логистические технологии: планирование потребностей в ресурсах, «точно в 

срок», логистика, ориентированная на спрос, «плоское» производство, управле-

ние цепями поставок. 

Функционально-стоимостной анализ, кайдзен-костинг, таргет-костинг. 

Стратегическое планирование логистики. Логистический аутсорсинг: ос-

новные участники рынка логистического аутсорсинга, типы провайдеров логи-

стических услуг. Формирование организационной структуры управления логи-

стикой. Контроллинг логистических бизнес-процессов: функционал контрол-

линга, показатели эффективности логистических решений. 

Роль информационно-контролирующих технологий в маркетинге. Совре-

менные направления развития информационного обеспечения логистики. Кор-

поративные информационные системы. Автоматизация управления поставками, 

отдельными производственными процессами, складом.  

 

 Тема 2. Развитие логистических концепций и системных принципов 

планирования, контроля и управления материальными, финансовыми и 

информационными потоками 

Логистические концепции: информационная, маркетинговая, интеграль-

ная. Логистическая концепция управления производственными процессами. Ре-

сурсные логистические концепции управления производственным процессом 

предприятия. Рыночные концепции управления производственным процессом 

на предприятии. Интегрированные концепции управления производственным 

процессом на предприятии. 

Принципы распределения финансовых, информационных и материальных 

потоков в производственно-логистических системах. 

Алгоритм движения материальных потоков в производстве. 
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Особенности организации производственных процессов в растениевод-

стве. Особенности организации производственных процессов в животновод-

стве. 

Концепции интеграции посредников каналов распределения в управление 

производством  

Роль логистики в оптимизации процесса управления производством. Пре-

имущества и экономическая эффективность логистического подхода к плани-

рованию, управлению и контролю потоковых процессов в сфере производства 

продукции растениеводства и животноводства.  

Нормы времени на осуществление производственных процессов, баланс 

рабочего времени. Резервы времени. 

«Толкающие» и «тянущие» системы управления материальными потока-

ми в производственной логистике. 

 

Раздел 2 «Инновационные научные достижения и информационные техно-

логии в маркетинге» 

 

 Тема 3. Инновационные решения в снабжении и обеспечении сельско-

хозяйственного производства 

Задачи и функции закупочной деятельности. Определение потребности в 

материально-технических ресурсах.  

Особенности закупочного процесса в растениеводстве и животноводстве. 

Выбор поставщиков: факторы выбора поставщика для сельскохозяйственного 

предприятия, методы выбора поставщика. Управление закупками: формирова-

ние организационной структуры управления снабжением, работа с поставщи-

ками. Организация и планирование закупок.  

Закупка машин и оборудования. 

Основные категории товарно-материальных запасов по месту нахожде-

ния, выполняемым функциям и времени учета. Факторы, влияющие на величи-

ну запасов в производственной логистической системе. Функции запасов в 

производственной логистике. Взаимосвязь процессов управления запасами с 

другими функциями производственной логистики. Стоимостная плотность и 

удельная стоимость запасов. 

 Функции и задачи логистики запасов: особенности процесса управления 

запасами для отраслей растениеводства, животноводства, кормопроизводства. 

Задачи управления запасами во вспомогательных и обслуживающих подразде-

лениях. Классификация запасов: запасы как объекты управления, АВС- и ХYZ- 

классификация. Управление запасами в цепях поставок: методы управления, 

управление группами запасов А, В и С; Х, Y и Z; управление затратами, свя-

занными с запасами в цепях поставок. Определение оптимального размера за-

каза на восполнение запаса: расчет оптимального размера запаса с применени-

ем формулы Уилсона, разработка алгоритма и модели управления запасами.  

 

 Тема 4. Моделирование и управление маркетинговыми процессами в 

логистических организациях 
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Маркетинговые подходы к организации и управлению материалопотока-

ми в отраслевых сферах (на примере оптовой и розничной торговли). Модели-

рование бизнес-процессов.  

Определение величины и оптимального места расположения запасов на 

складе. Модель оптимального обеспечения удобрениями. Модель оптимальной 

кормозаготовки. Планирование поголовья животных, ремонтного молодняка. 

Использование АВС -анализа при управлении запасами в производствен-

ной логистике. Требования логистики к организации материальных потоков в 

производстве. 

 Технологический запас, текущий запас, страховой запас. 

Особенности планирования и учета топлива в растениеводстве. Учет и 

планирование озимых и яровых посевов. Планирование потребности в кормах. 

Планирование посевных площадей. 

Организация материальных потоков в вспомогательном и обслуживаю-

щем производстве. 

Управлением вспомогательными подразделениями. Распределение мате-

риальных и финансовых потоков в производственно-логистических системах 

предприятий.  

Анализ структуры и классификация подразделений производственных и 

сервисных предприятий в сельском хозяйстве. 

Прямой, последовательный и взаимный методы учета оказания услуг в 

производственно-логистических процессах  

 

4.3 Лекции и практические занятия 

Таблица 4 

Содержание лекций, практических занятий и контрольные мероприятия 

№ 

п/п 

Название раз-

дела, темы 

№ и название лекций/ 

практических занятий 

Формируемые 

компетенции 

(индикаторы) 
Вид 

контрольного 

мероприятия 

Кол-во 

часов/  
из них  

практи-

ческая 

подго-

товка 

1. Раздел 1 «Систематизация теоретических и методических основ науч-

ных исследований в маркетинге» 

18 

Тема 1. Теоре-

тические и ме-

тодические ос-

новы марке-

тинга 

Лекция № 1,2. Теорети-

ческие основы организа-

ции логистических про-

цессов 

ПКос-2.1;  

ПКос-2.2;  

ПКос-2.3; 

ПКос-4.1;  

ПКос-4.2;  

ПКос-4.3 

 4 

Практическая работа № 

1, 2. Методы научных 

исследований в марке-

тинге 

устный опрос, 

дискуссия 

4 

Тема 2. Разви-

тие логистиче-

ских концеп-

ций и систем-

Лекция № 3 Основные 

концепции и принципы 

построения торговых от-

ношений в АПК 

ПКос-2.1;  

ПКос-2.2;  

ПКос-2.3; 

ПКос-4.1;  

 2 
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№ 

п/п 

Название раз-

дела, темы 

№ и название лекций/ 

практических занятий 

Формируемые 

компетенции 

(индикаторы) 
Вид 

контрольного 

мероприятия 

Кол-во 

часов/  
из них  

практи-

ческая 

подго-

товка 

ных принципов 

планирования, 

контроля и 

управления ма-

териальными, 

финансовыми и 

информацион-

ными потоками 

Практическая работа № 

3. Продуктовый марке-

тинг и цепи поставок 

ПКос-4.2;  

ПКос-4.3 

устный опрос, 

дискуссия 

2 

Практическая работа № 

4. Методика проведения 

маркетинговых исследо-

ваний 

устный опрос, 

дискуссия 

6 

2. Раздел 2 «Инновационные научные достижения и информационные 

технологии в маркетинге» 

52/4 

Тема 3. Инно-

вационные ре-

шения в снаб-

жении и обес-

печении сель-

скохозяйствен-

ного производ-

ства 

Лекция № 4, 5. Планиро-

вание и контроль в заку-

почной логистике 

ПКос-2.1;  

ПКос-2.2;  

ПКос-2.3; 

ПКос-4.1;  

ПКос-4.2;  

ПКос-4.3 

 

4 

Практическая работа № 

5. Алгоритм материаль-

но-технического обеспе-

чения  

устный опрос, 

дискуссия 

4 

Практическая работа № 

6. Закупочная логистика 

в снабжении и обеспече-

нии сельскохозяйствен-

ного производства 

устный опрос, 

дискуссия 

4 

Тема 4. Моде-

лирование и 

управление 

маркетинговы-

ми процессами 

в логистиче-

ских организа-

циях 

Лекция № 6, 7. Модели-

рование и управление 

бизнес-процессами 

ПКос-2.1;  

ПКос-2.2;  

ПКос-2.3; 

ПКос-4.1;  

ПКос-4.2;  

ПКос-4.3 

 4 

Практическая работа № 

7, 8. Планирование и 

формирование производ-

ственных запасов в рас-

тениеводстве и животно-

водстве  

кейсы 8 

Таблица 5 

Перечень вопросов для самостоятельного изучения дисциплины 

 
№ 

п/п 
Название раздела, темы 

Перечень рассматриваемых вопросов для 

самостоятельного изучения 

Раздел 1 «Систематизация теоретических и методических основ научных исследова-

ний в маркетинге» 

1. Тема 1. Теоретические и методиче-

ские основы маркетинга 

Особенности внешних логистических систем. 

Замкнутые циклы, безотходное производство. 

Элементы логистической инфраструктуры.  

(ПКос-2.1; ПКос-2.2; ПКос-2.3) 

2. Тема 2. Развитие логистических 

концепций и системных принципов 

планирования, контроля и управ-

ления материальными, финансо-

Зарубежный опыт выбора стратегии управления 

производством. 

Методы оценки своих действий, планирование и 

управление временем. Электронный учет кон-



13 

 

№ 

п/п 
Название раздела, темы 

Перечень рассматриваемых вопросов для 

самостоятельного изучения 

выми и информационными пото-

ками 

тактов, организация работы в электронной по-

чте. (ПКос-4.1; ПКос-4.2; ПКос-4.3) 

Раздел 2 «Инновационные научные достижения и информационные технологии в 

маркетинге» 

3. Тема 3. Инновационные решения в 

снабжении и обеспечении сельско-

хозяйственного производства 

Государственные тендерные закупки, законода-

тельство, работа электронных площадок.  

Роль фирменного технического сервиса в обес-

печении обслуживающих процессов 

(ПКос-4.1; ПКос-4.2; ПКос-4.3)  

4. Тема 4. Моделирование и управле-

ние маркетинговыми процессами в 

логистических организациях 

Выбор систем контроля за состоянием запасов в 

производственной логистической системе.  

Оптимизация производственного цикла.  

Понятие централизованных и децентрализован-

ных производственных систем в сельском хо-

зяйстве. Региональные особенности планирова-

ния запасов в растениеводстве и животновод-

стве. Особенности сезонной кормозаготовки для 

различных регионов 

(ПКос-2.1; ПКос-2.2; ПКос-2.3) 

 

5. Образовательные технологии 

В процессе преподавания факультативной дисциплины «Современные 

тенденции научных исследований в маркетинге» используется традиционная 

(объяснительно-иллюстративная) технология обучения с применением актив-

ных и интерактивных образовательных технологий. 

Таблица 6 

Применение активных и интерактивных образовательных технологий 

 

№ 

п/п 
Тема и форма занятия 

Наименование используе-

мых активных и интерак-

тивных образовательных 

технологий 

1. Развитие логистических концепций и си-

стемных принципов планирования, контроля 

и управления материальными, финансовыми 

и информационными потоками 

Л Проблемная лекция 

ПЗ Работа в малых группах 

2. Моделирование и управление маркетинговы-

ми процессами в логистических организаци-

ях 

Л Проблемная лекция 

ПЗ Анализ конкретной ситуа-

ции 
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6. Текущий контроль успеваемости и промежуточная аттестация по 

итогам освоения дисциплины 

6.1. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для 

оценки знаний, умений и навыков и (или) опыта деятельности  

 

Вопросы для подготовки к контрольным мероприятиям (текущий кон-

троль) 
 

Тема 1. Теоретические и методические основы маркетинга 

Вопросы к устному опросу и дискуссии: 

1. Чем выражена сфера деятельности производственной логистики? 

2. Исторические этапы развития логистики. 

3. Каковы тенденции и перспективы развития производственной логисти-

ки?  

4. Что представлено объектом логистики. 

5. Чем производственная логистика отличается от складской? 

6. Цели и задачи производственной логистики.  

7. Назовите основные принципы производственной логистики. 

8. Назовите и охарактеризуйте логистические функции.  

 

 Тема 2. Развитие логистических концепций и системных принципов 

планирования, контроля и управления материальными, финансовыми и 

информационными потоками 

Вопросы к устному опросу и дискуссии: 

1. Основные элементы организационной структуры. 

2. Типы организационных структур. 

3. Факторы формирования организационной структуры. 

4. Методы выбора типа организационной структуры. 

5. Принципы распределения функциональных полномочий. 

6. Эффективная коммуникация и взаимодействие между подразделения-

ми, персоналом в системе управления 

7. Горизонтальные, вертикальные, линейный, функциональные связи. 

8. Механическая структура управления. 

9. Требования к организационной структуре  

 

Примерные задания (кейсы) для текущего и промежуточного кон-

троля знаний обучающихся 

 

 Тема 4. Моделирование и управление маркетинговыми процессами в 

логистических организациях 

 

Задание 1.  

https://discovered.com.ua/management/struktura-upravleniya-organizaciej#q1
https://discovered.com.ua/management/struktura-upravleniya-organizaciej#q2
https://discovered.com.ua/management/struktura-upravleniya-organizaciej#q3
https://discovered.com.ua/management/struktura-upravleniya-organizaciej#q4
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Разработайте программу использования конкретных средств продвиже-

ния товаров для воздействия на потребителей с целью побудить их принять ре-

шение на покупку.  

Выделите следующие этапы:  

а) осознание потребности; 

б) узнавание товара;  

в) формирование благожелательного отношения к товару;  

г) появление предпочтения данного товара по сравнению с другими; 

д) возникновение убеждения в необходимости покупки; е) процесс по-

купки.  

Задание 2. По следующим данным определите эффективность рекламы 

(т.е. отдачу от каждогорубля, вложенного в рекламу) при условии, что прирост 

прибыли компании составил 825 тыс. руб.  

Расходы на рекламу складывались следующим образом. Рекламное объ-

явление в прессе: тариф на 1 см. газетной площади 250 руб.; объявления зани-

мают общую площадь 140 см. Телевизионная реклама: тариф за 1 мин. демон-

страции но ТУ - 8 тыс. руб.; заклю- чен договор на 5 дней показа по 5 мин. 

Прямая почтовая реклама: разослано 100 тыс. ре- кламных листовок; изготов-

ление (печатание) обошлось по 10 коп./шт.; рассылка стоила 5 руб./шт. 

Задание 3.  

Задание. Туристическая компания заключила договор о сотрудничестве с 

фирмой «Лайт». Фирма «Лайт» планирует выпускать сумку для лыжных боти-

нок и выбирает между целевым и массовым маркетингом. Целевой маркетинг 

ориентировался бы на покупателей новых лыжных ботинок. В этом случае по-

требуются сумки разных цветов под цвет ботинок. При массовом маркетинге 

предполагается выпуск одноцветных сумок, что позволяет снизить затраты на 

их изготовление, а следовательно, и цены. Однако массовый маркетинг потре-

бует больших затрат на товародвижение (потребуется большее число торговых 

агентов) и на продвижение (совокупность потребителей неоднородна и менее 

сконцентрирована). Определите, к какому решению должен прийти маркетинг-

директор фирмы, еслион располагал следующими данными:  

 
ПОКАЗАТЕЛЬ Единица изме-

рения 

Целевой мар-

кетинг 

Массовый 

маркетинг 

Производственные затраты на единицу руб./ед. 4 3,5 

Издержки обращения на единицу руб./ед. 1 1,23 

Совокупные затраты на продвижение руб. 12000 50000 

Цена руб./ед 8 7 

Накладные расходы руб. 6000 9000 

Размер рынка чел. 45000 50000 

Вероятность покупки коэф. 0,8 0,3 

Рыночная доля фирм коэф. 0,5 0,2 
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Примерные тесты для текущего и промежуточного контроля знаний 

обучающихся: 

Тест 1 

1. К какому подвиду логистики относится хранение сырья и полуфабри-

катов? 

a) снабженческая логистика 

b) транспортная логистика 

c) производственная логистика 

d) сбытовая логистика 

2. Какая функция логистики относится к оперативному руководству? 

a) прогнозирование спроса 

b) управление распределением продукции 

c) обработка данных о рынке 

d) снабжение материалами 

3. Какому уровню развития логистики соответствует управление пото-

ком производимых товаров от последнего пункта производственной линии 

до конечного потребителя? 

a) первый уровень 

b) второй уровень 

c) третий уровень 

d) четвертый уровень 

4. Какая логистическая система не является системой «тянущего» типа? 

a) «точно в срок» 

b) «канбан» 

c) «планирование потребностей в ресурсах» 

d) «бережливое производство» 

5. Чем являются запасы в логистической системе «точно в срок»? 

a) пассивы 

b) активы 

c) резервы 

6. Какую информацию несет карта отбора? 

a) количество деталей, которое должно быть изготовлено 

b) количество деталей, которое нужно взять на предыдущем участке 

c) количество деталей, которое нужно отдать на следующий участок 

7. Какая логистическая функция не относится к процедуре обработки 

заказов? 

a) планирование 

b) конфигурирование 

c) прием 

d) определение источников выполнения 

8. Основной принцип формирования структурных подразделений на 

платформе ELMA 

а) функциональность 

б) системность 

в) экономичность 
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9. Исходные данные, необходимые для расчета заработной платы в си-

стеме ELMA KPI  

а) количество сотрудников, объем выполненной работы, уровень квалификации 

сотрудника, тарифная ставка за единицу объема; 

б) количество сотрудников, форма оплаты труда, объем выполненной работы, 

тарифная ставка за единицу объема; 

в) количество сотрудников, форма оплаты труда, объем выполненной работы, 

количество отработанного времени 

10. Для оцифровки бизнес-процессов используются … системы 

а) BPMS 

б) MSP 

в) BMS 

11. Что из перечисленного относится к видам аналитики:  

а) привлечение, удержание, развитие, возврат  

б) все вышеперечисленное  

в) дескриптивная, предиктивная, прескриптивная 

12. Проблемами применения платформы ELMA могут стать:  

а) все перечисленное  

б) огромные ресурсы для хранения данных  

в) несовместимость программного обеспечения и устройств 

 

6.2. Описание показателей и критериев контроля успеваемости, описание 

шкал оценивания 

 

Оценивание результатов проведения дискуссии и устного опроса 

происходит в виде обсуждения заданной темы. Требуется проявить логику из-

ложения материала, представить аргументацию, ответить на вопросы участни-

ков дискуссии. Критерии оценивания дискуссии и устного опроса в таблице 7. 

  

                                                                                                                     Таблица 7 

Критерии оценивания дискуссии и устного опроса 

Оценка Характеристика ответа 

«отлично» студент ясно изложил суть обсуждаемой темы, в ответе прослеживается 

четкая структура, логическая последовательность изложения материала, 

отражающая сущность раскрываемых понятий, теории, явлений; предста-

вил аргументацию, показал совокупность осознанных знаний по дисци-

плине. Знания по предмету демонстрируются на фоне понимания его в 

системе данной науки и междисциплинарных связей. Ответ изложен 

научным языком с использованием современной терминологии, ответил 

на вопросы участников дискуссии. Могут быть допущены недочеты в 

определении понятий, исправленные студентом самостоятельно в процес-

се ответа. 

«хорошо» студент ясно изложил суть обсуждаемой темы, дал полный, развернутый 

ответ на поставленный вопрос, показал умение выделять существенные и 

несущественные признаки, причинно-следственные связи, проявил логику 

изложения материала литературным языком, но не представил аргумента-
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цию, неверно ответил на вопросы участников дискуссии. Могут быть до-

пущены 2-3 неточности или незначительные ошибки, исправленные сту-

дентом с помощью преподавателя. 

 «удовлетвори-

тельно» 

студент ясно изложил суть обсуждаемой темы, но не проявил достаточ-

ную логику изложения материала, не представил аргументацию, дал не-

достаточно полный и недостаточно развернутый ответ. Допущены ошиб-

ки в раскрытии понятий, употреблении терминов. В ответе отсутствуют 

выводы. Умение раскрыть значение обобщенных знаний не показано. Ре-

чевое оформление требует поправок, коррекции. Неверно ответил на во-

просы участников дискуссии. 

«неудовлетво-

рительно» 

студент плохо понимает суть обсуждаемой темы, не смог логично и аргу-

ментировано участвовать в обсуждении. Ответ представляет собой раз-

розненные знания с существенными ошибками по вопросу. Студент не 

осознает связь обсуждаемого вопроса  с другими объектами дисциплины. 

Отсутствуют выводы, конкретизация и доказательность изложения. До-

полнительные и уточняющие вопросы преподавателя не приводят к кор-

рекции ответа студента. Ответ на вопрос преподавателя полностью отсут-

ствует. Неверно ответил на вопросы участников дискуссии. 

 

Оценивание результатов решения кейсов и выполнения заданий про-

исходит в виде предоставления преподавателю последовательного решения за-

дач и практических заданий. Критерии оценивания отражены в таблице 8. 
  

                                                                                                                     Таблица 8 

Критерии оценивания кейса 

Оценка Характеристика ответа 

«зачтено» студент правильно выполнил все задания кейса с изложением методики, 

наблюдается логическая последовательность изложения материала, отра-

жает сущность требуемых расчетов, показал совокупность осознанных зна-

ний по дисциплине.  

«не зачтено» студент не выполнил все задания, все решенные задачи содержат грубые 

ошибки, неверно и логически не правильно трактуется методика решения, 

решения не отражают сущность требуемых расчетов, студент не демон-

стрирует знания и умения по дисциплине 

 

Итоговый контроль знаний осуществляется в виде зачета, предполагает 

выполнение теста.  

Критерии оценивания результатов ответов в целом обучения представле-

ны в таблице 9. 

Таблица 9 

Критерии оценивания результатов обучения 

 
Зачет  Критерии оценивания 

Зачтено   
получает студент, правильно ответивший не менее, чем на 8 вопросов 

теста (60 %) 

Не зачтено  
получает студент, правильно ответивший менее чем на 8 вопросов 

теста (менее 60 %) 
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7. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

7.1 Основная литература 

1. Организация производства и предпринимательство в АПК: учебник для 

подготовки магистров по направлению 35.03.04 "Агрономия" / Л. Д. Черевко [и 

др.]; ред. М. П. Тушканов. – М.: Инфра-М, 2016. - 268 с. 

2. BI-система Loginom [Электронный ресурс] : учебное пособие / Н.В. 

Карпузова, К.В. Чернышева, С. И. Афанасьева. - Электрон. текстовые дан. – М.: 

РГАУ-МСХА им. К. А. Тимирязева, 2020. - 162 с. 

 http://elib.timacad.ru/dl/local/s20210316-1.pdf 

7.2 Дополнительная литература 

11. Алипичев А.Ю. Основы профессионально-деловой коммуникации в 

агроинженерной сфере [Электронный ресурс]: учебное пособие / А. Ю. Алипи-

чев, Т.Н. Димчева, Н.Н. Палкина. - Электрон. текстовые дан. - М: РГАУ-МСХА 

им. К. А. Тимирязева, 2020. - 109 с. http://elib.timacad.ru/dl/local/s20212701-2.pdf 

2. Организация производства и предпринимательство в АПК [Текст] : 

учебник / В. И. Нечаев, П. Ф. Парамонов, Ю. И. Бершицкий ; ред. П. Ф. Пара-

монов. - 2-е изд., испр. и доп. - С-Пб.; М.; Лань, 2016. - 472 с.  

3. Организация производства и предпринимательство в АПК: практикум. 

Рекомендовано УМО ВО для студентов высших учебных заведений, обучаю-

щихся по направлениям подготовки 35.03.04 Агрономия, 38.03.01 Экономика 

(квалификация (степень) "магистр" / М. П. Тушканов, Л. Д. Черевко, Л. Б. Вин-

ничек ; ред. М. П. Тушканов. – М.: Инфра-М, 2019. - 307 с. 

4. Методы оптимальных решений [Электронный ресурс] : учебное посо-

бие / Г.Н. Светлова, Л. В. Уразбахтина. - Электрон. текстовые дан. – М.: РГАУ-

МСХА им. К. А. Тимирязева, 2020.  http://elib.timacad.ru/dl/local/s20201701-2.pdf 

5. Информационные технологии. Практические занятия [Электронный 

ресурс] : учебное пособие / Ю. Л. Мешалкина, В. П. Самсонова, И. И. Васенев. - 

Электрон. текстовые дан. – М.: РГАУ-МСХА им. К. А. Тимирязева, 2018. - 143 

с. : http://elib.timacad.ru/dl/local/umo146.pdf 
 

7.3 Нормативные правовые акты 

1. Гражданский кодекс Российской Федерации (с изм. и доп.) 

2. Налоговый кодекс Российской Федерации (с изм. и доп.) 

3. Трудовой кодекс Российской Федерации (с изм. и доп.) 

4. Федеральный закон от 26.12.95 №208-ФЗ «Об акционерных обществах» (с 

изм. и доп.) 

5. Федеральный закон от 26.10.02. №127-ФЗ «О несостоятельности (банкрот-

стве)» (с изм. и доп.) 

6. Федеральный закон от 08.02.98. №14-ФЗ «Об обществах с ограниченной от-

ветственностью» 

7. Федеральный закон от 08.08.2001. №129-ФЗ «О государственной регистра-

ции юридических лиц и индивидуальных предпринимателей» 

http://elib.timacad.ru/dl/local/s20210316-1.pdf
http://elib.timacad.ru/dl/local/s20212701-2.pdf
http://elib.timacad.ru/dl/local/s20201701-2.pdf
http://elib.timacad.ru/dl/local/umo146.pdf
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8. Федеральный закон от 24.07.07. №209-ФЗ «О развитии малого и среднего 

предпринимательства в Российской Федерации» 

9. Федеральный закон от 08.06.96. №41-ФЗ «О производственных кооперати-

вах» (с изм. и доп.) 
 

8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет», необходимых для освоения дисциплины  

1 Консультант плюс [электронный ресурс] – Режим доступа: 

http://www.consultant.ru/online/ 

2. Отраслевой портал «Логистика в российском бизнесе, практика приме 

нения инновационных логистических технологий» [электронный ресурс] 

– Режим доступа URL: http://www.logistics.ru/manufacturing 

3 Информационный портал Logirus.ru [электронный ресурс] – Режим до-

ступа URL: http://logirus.ru/ 

4 Сообщество специалистов по логистике и управлению цепями поставок 

[электронный ресурс] – Режим доступа URL: http://logist.ru/ 

5 Официальный сайт журнала «Логистика» [электронный ресурс] – Ре-

жим доступа URL: http://www.logistika-prim.ru/ 

6 Информационный портал «Управление производством» [электронный 

ресурс] – Режим доступа URL: http://www.up-pro.ru/Базы данных, информаци-

онно-справочные и поисковые системы 

7. Самолов И. Цифровая трансформация бизнеса: онлайн курс. - [Режим 

доступа]: https://samolov.ru/events/digital?yclid=2229337785629696576. Режим 

доступа: [открытый доступ].  

8. Цифровые инструменты в образовательной деятельности. Образова-

тельный онлайн проект. - [Режим доступа]: 

https://www.stdlife.ru/ped/publication/public00033 [открытый доступ].  

9. Техническая поддержка информационного ресурса ELMA. - [Режим 

доступа]: https://btlab.ru/node/930 [открытый доступ].  

10. Журнал «Новое сельское хозяйство» Режим доступа: 

https://www.nsh.ru/  

11. Журнал «Экономика сельского хозяйства. Режим доступа: 

http://www.esxr.ru/ 

12. Журнал «Экономика и предпринимательство» Режим доступа: 

http://www.intereconom.com/  

13. Журнал «Экономика и управление» Режим доступа: 

https://emjume.elpub.ru/  

14. Журнала «Логинфо» Режим доступа URL: http://www.loginfo.ru/ 

 

9. Перечень программного обеспечения и информационных справочных 

систем  

Таблица 10 

Перечень программного обеспечения 

http://www.consultant.ru/online/
https://samolov.ru/events/digital?yclid=2229337785629696576
https://www.stdlife.ru/ped/publication/public00033
https://btlab.ru/node/930
https://www.nsh.ru/
http://www.esxr.ru/
http://www.intereconom.com/
https://emjume.elpub.ru/
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№ 

п/п 

Наименование  

раздела учебной  

дисциплины  

Наименование 

программы 

Тип  

программы 
Автор 

Год  

разработки 

1 

Раздел 1 

«Систематизация 

теоретических и 

методических основ 

научных исследований 

в маркетинге» 

Раздел 2 

«Инновационные 

научные достижения и 

информационные 

технологии в 

маркетинге» 

Справочная право-

вая система «Кон-

сультантПлюс» 

Обучающая   

Контракт №АПИ-

2020/-197 от 01 

февраля 2020 года 

2 

Демонстрационная 

платформы ELMA 

(ссылка: 

https://www.elma-

bpm.ru/product/) 

Обучающая   

Головной офис 

426033 Россия, г. 

Ижевск, ул. 30 лет 

Победы, д. 2 

elma@elma-

bpm.ru 

3 

Раздел 1 

«Систематизация 

теоретических и 

методических основ 

научных исследований 

в маркетинге»  

Раздел 2 

«Инновационные 

научные достижения и 

информационные 

технологии в 

маркетинге» 

Система 1: «1С-

Битрикс24» Лицен-

зия Корпоративный 

портал Система 2: 

«1С-Битрикс: Внут-

ренний портал 

учебного заведе-

ния» 

Контролирующая  

 

Сублицензионный 

контракт 

№170818/Б/Л от 

17 августа 2018 

года 

10. Описание материально-технической базы, необходимой для 

осуществления образовательного процесса по дисциплине 

Таблица 11 

Сведения об обеспеченности специализированными аудиториями, 

кабинетами, лабораториями  

Наименование помещений для самосто-

ятельной работы (№ учебного корпуса, 

№ аудитории) 

Оснащенность специальных помещений и поме-

щений для самостоятельной работы 

1 2 

Учебная мультимедийная аудитория 

для проведения занятий лекционно-

го типа № 101, учебный корпус 2 с 

доступом в Интернет,  Wi-Fi 

Учебная аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, занятий семинарского типа, 

круглых столов и пр. 
1. Парты 36 шт. 
2. Стулья 72 шт. 
3. Компьютер 
4. Плазменная панель 
5. Маркерная доска 

Учебная аудитория для занятий се-

минарского типа № 311, учебный 

корпус 2 с доступом в Интернет, Wi-

Fi 

Мультимедийная учебная аудитория для прове-

дения занятий лекционного типа, занятий семи-
нарского типа, курсового проектирования (вы-

полнения курсовых работ), групповых и инди-
видуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной 

mailto:elma@elma-bpm.ru
mailto:elma@elma-bpm.ru
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аттестации. 
1. Парты 12 шт. 
2. Стулья 24 шт. 
3. Доска магнитно-маркерная 1 шт. 
4. Проектор 
5. Компьютер 
Экран для проектора настенно потолочный 1 

шт. 

Центральная научная библиотека 

имени Н.И. Железнова, читальный 

зал 

9 читальный залов, оснащенных Wi-Fi, с от-

крытым досту пом к Интернету, 5 компьютери-
зированных читальных за- 

лов 

Общежитие № 7 Комната для самоподготовки 
 

11. Методические рекомендации обучающимся по освоению дисциплины 

Образовательный процесс по дисциплине организован в форме учеб-

ных занятий (контактная работа (аудиторной и внеаудиторной) обучающихся 

с преподавателем и самостоятельная работа обучающихся). Учебные занятия 

(в том числе по реализации практической подготовки) представлены следу-

ющими видами, включая учебные занятия, направленные на практическую 

подготовку обучающихся и проведение текущего контроля успеваемости:  

лекции (занятия лекционного типа); 

семинары, практические занятия (занятия семинарского типа); 

групповые консультации; 

индивидуальные консультации; 

самостоятельная работа обучающихся; 

занятия иных видов. 

Во время лекции студент должен вести краткий конспект. Работа с кон-

спектом лекций предполагает просмотр конспекта в тот же день после занятий.  

При конспектировании лекции следует обращать внимание на категории, 

формулировки, раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов, 

научные выводы и практические рекомендации, положительный опыт в оратор-

ском искусстве. 
Желательно оставить в рабочих конспектах поля, на которых делать по-

метки из рекомендованной литературы, дополняющие материал прослушанной 

лекции, а также подчеркивающие особую важность тех или иных теоретиче-

ских положений. Задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уясне-

ния теоретических положений, разрешения спорных ситуаций. 
В ходе подготовки к семинарским (практическим) занятиям надо изучить 

основную литературу, ознакомиться с дополнительной литературой, новыми 

публикациями в периодических изданиях. При этом учесть рекомендации пре-

подавателя и требования учебной программы. Дорабатывать свой конспект 

лекции, делая в нем соответствующие записи из литературы, рекомендованной 

преподавателем и предусмотренной учебной программой.  
Студент может дополнить список использованной литературы современ-

ными источниками, не представленными в списке рекомендованной литерату-
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ры, и в дальнейшем использовать собственные подготовленные учебные мате-

риалы при написании курсовых и дипломных работ. 
Для дополнения конспекта можно ознакомиться с теоретическим матери-

алом лекций по соответствующей теме, а также изучить необходимые главы 

основных литературных источников. 
Практические занятия проводятся в аудитории для практических заня-

тий. Закрепление теоретического материала через проведение устного опроса, 

дискуссий по теме занятия с учетом самостоятельного изучения вопросов и ра-

бота в малых группах по выполнению кейса (заданий) в демонстрационной вер-

сии специальной прикладной программы ELMA. 

При подготовке к практическим занятиям необходимо просмотреть кон-

спекты лекций, рекомендованную литературу по данной теме; подготовиться к 

ответу на контрольные вопросы. 

Виды и формы отработки пропущенных занятий 

Студент, пропустивший занятия обязан, в срок, установленный препода-

вателем, отработать его, выполнив соответствующее индивидуальное задание 

(по согласованию с преподавателем). Лекционные и практические занятия от-

рабатываются по результатам устного ответа на контрольные вопросы, соответ-

ствующих пропущенных тем. 

12. Методические рекомендации преподавателям по организации обучения 

по дисциплине 

Особенностью дисциплины является практическое 

применение навыков выстраивать эффективные коммуника-

ции между подразделениями и пер- соналов в системе управле-

ния; командной работы с применением специальных цифровых системы, при-

кладных программ и корпоративных приложений, а также использовать про-

цессный подход к разработке и оценке обоснованных организационно-

управленческих решений, использую цифровую платформу ELMA BMP. 

На учебных занятиях обучающиеся выполняют запланированные настоя-

щей программой отдельные виды учебных работ, в том числе отдельных эле-

ментов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.  

Согласно учебному плану и графику учебного процесса для организации 

процесса освоения студентами дисциплины используется традиционная (объяс-

нительно-иллюстративная) технология обучения с применением активных и 

интерактивных образовательных технологий, прикладных программ и локаль-

ных приложений. 

На практических занятиях выявляется связь теории с актуальными про-

блемами изучаемой дисциплины и получение практических навыков работы с 

применением цифровых инструментов. Постановка острых проблем стимули-

рует дискуссии в студенческих группах.  

 
 

Программу разработал: 
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Сергеева Н.В., к.э.н., доцент     
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РЕЦЕНЗИЯ 
на рабочую программу факультативной дисциплины  

ФТД.01 «Современные тенденции научных исследований в маркетинге»  

ОПОП ВО по направлению 38.04.02 Менеджмент,  

направленность «Управление цепями поставок в цифровой экономике»  

(квалификация выпускника – магистр) 

 

Рахаевой Викторией Владимировной, доцентом кафедры экономической безопасности 

и права ФГБОУ ВО «Российский государственный аграрный университет-МСХА имени К. 

А. Тимирязева», кандидатом экономических наук (далее по тексту рецензент), проведено ре-

цензирование рабочей программы факультативной дисциплины «Современные тенденции 

научных исследований в маркетинге» ОПОП ВО по направлению 38.04.02 Менеджмент, 

направленность «Управление цепями поставок в цифровой экономике» разработанной в 

ФГБОУ ВО «Российский государственный аграрный университет – МСХА имени К.А. Ти-

мирязева», на кафедре экономики и организации производства (разработчик – Сергеева Н.В., 

доцент кафедры, кандидат экономических наук). 

Рассмотрев представленные на рецензирование материалы, рецензент пришел к сле-

дующим выводам: 

1. Предъявленная рабочая программа факультативной дисциплины «Современные 

тенденции научных исследований в маркетинге» (далее по тексту Программа) соответству-

ет требованиям ФГОС ВО по направлению 38.04.02 Менеджмент. Программа содержит все 

основные разделы, соответствует требованиям к нормативно-методическим документам.  

2. Представленная в Программе актуальность учебной дисциплины в рамках реали-

зации ОПОП ВО не подлежит сомнению – дисциплина относится к факультативным – ФТД. 

3. Представленные в Программе цели дисциплины соответствуют требованиям 

ФГОС ВО направления 38.04.02 Менеджмент. 

4. В соответствии с Программой за дисциплиной «Современные тенденции научных 

исследований в маркетинге» закреплены две компетенции. Факультативная дисциплина 

«Современные тенденции научных исследований в маркетинге» и представленная Програм-

ма способна реализовать их в объявленных требованиях. Результаты обучения, представ-

ленные в Программе в категориях знать, уметь, владеть соответствуют специфике и со-

держанию дисциплины и демонстрируют возможность получения заявленных результатов. 

5. Общая трудоёмкость дисциплины «Современные тенденции научных исследований 

в маркетинге» составляет 2 зачётных единицы (72 часа/из них 4 часа практическая подготов-

ка). 

6.  Информация о взаимосвязи изучаемых дисциплин и вопросам исключения дубли-

рования в содержании дисциплин соответствует действительности. Дисциплина «Совре-

менные тенденции научных исследований в маркетинге» взаимосвязана с другими дисци-

плинами ОПОП ВО и Учебного плана по направлению 38.04.02 Менеджмент и возможность 

дублирования в содержании отсутствует.  

7. Представленная Программа предполагает использование современных образова-

тельных технологий, используемые при реализации различных видов учебной работы. Фор-

мы образовательных технологий соответствуют специфике дисциплины. 

8. Программа факультативной дисциплины «Современные тенденции научных ис-

следований в маркетинге» предполагает проведение занятий в интерактивной форме. 

9. Виды, содержание и трудоёмкость самостоятельной работы студентов, представ-

ленные в Программе, соответствуют требованиям к подготовке выпускников, содержа-

щимся во ФГОС ВО направления 38.04.02 Менеджмент. 

10. Представленные и описанные в Программе формы текущей оценки знаний (опрос, 

как в форме обсуждения отдельных вопросов, так и выступления, и участие в дискуссиях, 
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участие в тестировании и аудиторных заданиях), соответствуют специфике дисциплины и 

требованиям к выпускникам.  

Форма промежуточного контроля знаний студентов, предусмотренная Программой, 

осуществляется в форме экзамена, что соответствует статусу факультативной дисциплины 

– ФТД ФГОС ВО направления 38.04.02 Менеджмент. 

11. Формы оценки знаний, представленные в Программе, соответствуют специфике 

дисциплины и требованиям к выпускникам. 

12. Учебно-методическое обеспечение дисциплины представлено: основной литера-

турой – два источника (базовые учебники), дополнительной литературой – 5 наименований, 

Интернет-ресурсы – 14 источников и соответствует требованиям ФГОС ВО направления 

38.04.02 Менеджмент.  

13. Материально-техническое обеспечение дисциплины соответствует специфике фа-

культативной дисциплины «Современные тенденции научных исследований в маркетинге» и 

обеспечивает использование современных образовательных, в том числе интерактивных ме-

тодов обучения. 

14. Методические рекомендации студентам и методические рекомендации преподава-

телям по организации обучения по дисциплине дают представление о специфике обучения 

по факультативной дисциплине «Современные тенденции научных исследований в марке-

тинге». 

 

ОБЩИЕ ВЫВОДЫ 

На основании проведенного рецензирования можно сделать заключение, что характер, 

структура и содержание рабочей программы факультативной дисциплины «Современные 

тенденции научных исследований в маркетинге» ОПОП ВО по направлению 38.04.02 Ме-

неджмент, направленность «Управление цепями поставок в цифровой экономике» (квалифи-

кация выпускника – магистр), разработанная Сергеевой Н.В., доцентом кафедры экономики 

и организация производства, кандидатом экономических наук соответствует требованиям 

ФГОС ВО, профессиональным стандартам, современным требованиям экономики, рынка 

труда и позволит при её реализации успешно обеспечить формирование заявленных компе-

тенций. 

 

Рецензент: Рахаева Виктория Владимировна, доцент кафедры экономической безопасности и 

права ФГБОУ ВО «Российский государственный аграрный университет - МСХА 

имени К.А. Тимирязева», кандидат экономических наук 
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